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MENDOZA SE DISFRUTA TODO EL ANO

Una lampara de Aladlnc

para satisfacer los dese‘os.

Mendoza estd hecha a la medida
de los deseos porque en ella el -
turista tiene mil ofertas para
satisfacer sus expectatlvas. Esasi.
Esta tierra tiene una particular
magia que mansamente entrega al
visitante un protagonismo con sello
propio. Constituye una atraccién
en la que los espacios al aire libre
juegan un rol fundamental. Serd
por eso que las estadisticas indican -
que es el segundo lugar del pais que
recibe mds visitantes extranjeros y
que en la temporada ‘97 el turismo
creci6 del 23 por ciento respecto a
afios anteriores.

El Subsecretario de Turismo,
Mario Araniti dijo en didlogo con
LA NACION que “si se consultara
a un cineasta el porqué de la
eleccion de Mendoza para la
filmacion de una pelicula, éste
seguro responderia que la
provincia  posee una fina
combinacién de ofertas para el
turismo: ciudades modernas con
drboles y plazas, termas en
paisajes majeSIuosos, espejos de

domzctlzos de viejas especies
ammales

Si esta mquletud se la trasla-
déxamos aJean Jaques Arnaud, di-
rector de Siete Afios en el Tibet,
que protagoniza Brad Pitt, tal vez
agregaria que opt6 por Mendoza
por los pafios verdes alternados con
rios y montafas para que el
visitante cree sus aventuras y sus
pausas, bodegas con secretos de
calidad para entregar a nuevos
amigos, su efervescencia cultural
propia para los congresos y un
equipamiento hotelero y gastro-

n6émico que crece -dia a dia- en
servicios.

EL VERANO
ES UNA FIESTA

Mendoza, ademés de su tem-
peratura beneficiosa, tiene otro
clima fundamental: jla cordia-
lidad!. Cordialidad que se de-
muestra tanto en la hospitalidad
del hombre comiin como en un
preocupado despliegue de fiestas
en el que participa la comunidad.

Porque en Mendoza, apenas se.

desarma el arbolito de Navidad,
comienzan una serie de festejos
que durardn 3 meses. 3 meses inol-
vidables que se inscriben en el
calendario turistico de Mendoza.
Vendimias departamentales, el Fes-
tival Nacional de la Tonada, con
una concurrencia promedio de 150
mil personas en cuatroe noches,

Rivadavia le canta al pais, la Fiesta

del Chivo, laFiesta de 1a Ganaderia
de General Alvear, el especticulo
Argentina en Mendoza, el

, entaﬂép X la ya tradxc'onal Copa »

‘3’*:9«

los mas 1mportanfes equipas del :

fiitbol Argentino.
Todos estos eventos maswos y

populares nos van acercando a la

Fiesta Nacional de 1a Vendimia que
este afio se realizard del 2 al 9 de
marzo.
Pero Mendoza también tiene El
Aconcagua, los complejos de nieve
de Las Leiias, Vallecitos, y Pe-
nitentes, rios de montafia, arroyos,
tiene la ciudad més linda del pas
y -por sobre todo- es la tierra del
buen vino.
Mendoza se disfruta todo el afio.

 Edificio del _Casiho de la Ciudad de Mendoza

Subsecretario de Tuﬁsmq Mario Araniti

En pocos dias mas comlenza el
otoﬂo Y en Mendoza

la ' pena

disfrutarla en ortgen Y no menos -
_de 10 dias, pero si por algin
motivo no puede dedicarnos todo

ese tiempo, le proponemos una
escapada” sefial6 Mario Araniti.
Y una de estas escapadas puede
coincidir con la Fiesta Nacional de
la Vendimia.

VENDIMIA
DEL VINO PERFECTO

La bendicion de los frutos es el
primer acto importante del
calendario vendimial. Este afio se
realizara el 2. de Marzo frente a la
Iglesia de la Carrodilla. Alli el
Gobernador Arturo  Lafalla
golpear4 la reja en presencia del
obispo: que bendecira los frutos.
Estaran presentes las 17 soberanas
departamentales, de las cuales, una
representard a Mendoza en el pais
y en el mundo, en su caracter de
Reina Nacional de la Vendimia.

Los actos continuaran el viernes 7
por la noche, en un desfile de carros

por las calles céntricas de 1a Ciudad

~.de Mendoza denominado ViA
BLANCA Las candidatas, acom-
pafiadas.de su corte, reparten al

publico productos tipicbs de sus
dgpartamemos
Al dia siguiente, el sibado en la

s1m11ar ala V1a Blanca pero con
un recorrido mayor. Se parte de
los portones del Parque General
San Martin y se atraviesa la ciudad

' hasta llegar al centro.

Acompaiian a las aspirantes al

{rono, centros tradicionalistas a

eaballo, un carret6n tirado por
bueyes (que tiene una antigiiedad

de 120 afios y que serefaccionaafio -
{ras ano), viejos carruajes, autos

antiguos.
También se hacen presentes los
bailarines, que representan a

distintos paises y comunidades. En

el recorrido, miles de personas
reciben los saludos y regalos delas
feinas.

El carrusel es el dltimo preparativo
para el acto central que se hara el
sabado 8 de marzo por la noche ¢n

el Anfiteatro Griego Frank Romero

Day, con capacidad para 22.500
personas. El mismo estd enclavado
en las primeras estribaciones de la
cordillera y miles de espectadores
se ubican en los cerros que rodean
el lugar. ;

Mario Araniti afumé que la Fiesta
Nacional de la Vendimia es el acto
en que se concentra la mistica

T e A NG A W P N s

mafiana, sucede el Carrusel que es -

:;“Las fotos de esta nota
son una gentileza
 del Grupo Nido, Subsecretarla de

Turismo .
del Goblemo de Mendoza

mendocina del trabajo y. la 1lus1c’)n
del vino nuevo. Nos adelant6 que

1mpresnomsta llena ’-de colores,
muisica, sabores y hasta olores.
“Nosotros enfatizamos que es

- necesariala Vendimia en las calles

de la provincia. Misicos reco-
rriendo todo el ambiente pai-
sajistico de Mendoza y agasajos
con vino y uvas a todos los
visitantes” , preciso el funcionario.
Ademis destaco que el clima de
Vendmmla debe verse en todas
partes.

- ACONCAGUA

Y TURISMO AVENTURA

1997 es el aiio récbfd. De tu-

Tistas que eligieron a Mendoza

para la prictica dé deportes de

aventura, pero también de

aventureros de todo el mundo
que eligieron a nuestro Coloso
de Piedra para desafiarlo Y

‘vencerlo. : i

Norteamericanos, su1zos
espaiioles, italianos, alemanes;
austriacos japoneses y chilenos
optaron por'la Gran Capltal del
Oeste Argentino para llegar al
techo de América.

Los wisitantes extranjeros
pudieroa comprobar en origen
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El Ingeniero José Julio Puliafito
presidente de EPAS

El reordenamiento institucional de
la prestacién de los servicios de
agua potable y saneamiento
permiti separar organicamente las
funciones de regulacion, control y
policia de estos servicios.

La Ley Provincial N® 6.044 da
lugar a la creacion, en el 4mbito del
Ministerio de Medio Ambiente,
Urbanismo y Vivienda (actual
Ministerio de Ambiente y Obras
Piiblicas), del EP.A.S., Ente Pro-
vincial del Agua y de Saneamiento.
Desde mediados de 1995 cumple
a pleno su funcién, con una planta
de 20 profesionales.

EPAS tiene como mision;

« Ejercer el Poder de Policia

- Regular 'y controlar los Ser-
vicios Sanitarios.

_ *Garantizar la correcta pres-
tacion de los servicios

. Proteger los derechos de los
Usuarios

« Promover nuevos servicios en
fungién de la demanda.
Mendoza cuenta con una po-
blacion de 1.572.197 habitantes,

Ente vammal del Agua

El 81,2% se ubica en localidades y
s6lo el 18,8% se encuentra dis-
persa. Por sus caracteristicas de
zona desértica, se hace indispen-

sable realizar un manejo integraly

racional del agua, bien sumamente

‘escaso. Cuentan con s-rvicio de

agua potable 1.318.321 habitantes
es decir el 83,95%.Cuentan con
servicio de cloacas 882.971 ha-
bitantes que equivale al 69,19%.
Estos servicios son prestados por
Obras Sanitarias Mendoza S.A.,
por Municipios y por 200 pe-
queiios operadores, que se hallan
dispersos en todos los depar-
tamentos provinciades.

El Ingeniero Puliafito coment6 a
LA NACION que el Ente Re-
gulador lleva adelante cuatro
planes de accién claramente
definidos ,

1. Plan de accién PEQUENOS
OPERADORES

Con el fin de identificar a los
pequefios operadores y su proble-
matica en aspectos institucionales,

administrativos y técnico - opera-

tivos.

2. Plan de accién MUNICIPIOS
OPERADORES

Con el objeto de eficientizar el
servicio de agua potable y cloacas,

asi como regularlos y el disefiar un

programa de auditoria.
3. Plan de accion OBRAS SA-
NITARIAS MENDOZA SA.

- Teniendo en-cuenta el Art. 48 del

Decreto Regulatorio N® 911/95,
que establece el cambio de Sistema
Tarifario, de consumo presunto a
micromedicion, es el EPAS., el
Ente encargado de elaborar y

Bodega del siglo xx

perfecta para aproximarnos a los
provincia, de la Bodega Suter.

Suter buce6 junto a LA NACION
en la historia de esta empresa de
familia que naci6 alla por el
1900, cuando su bisabuelo
Rodolfo dejé su Suiza natal para
instalarse en la tierra del sol y del
buen vino.

de climas y suelos y dejé una
s6lida estructura que, més tarde,
iban a continuar sus hijos, nietos
y bisnietos. Toda una vida a-
sociada a la produccion de vinos.
“Estamos trabajando muy bien
en la exportacion de vinos a los
Estados Unidos y estamos in-
“tentando ampliar los mercados
de nuestros productos’’, explico
Daniel Suter quien, en la em-

técnica, control de calidad de las

duccion.
En tanto, su hermano menor se

Tal vez no exista la definicion '
casi 100 afios de vida, en nuestra

Su actual responsable, Daniel

Formo una familia, hizo estudlos -

presa, es el encargado de laparte

vifias, administracién y pro-

Vin OS“ de Mendoza al mundo

ocupa de la exportacion de los
vinos y de su comercializacion.

Y con orgullo, manifiesta que sus
tiltimos productos, un vino fino
tinto. Cabernet Sauvignon (Suter
Rojo) y un Champagne Blanc de
Noir, han ‘tenido una magnifica
aceptacion.

“Podemos asegurar que tanto el
producto como el disefio marcardn
un antes y después en la

“"elaboracio’n de vinos y cham-
_ pagnes”, Preciso Suter.

_En relacion al vino explic6 que su
‘fermemacujn se hace en roble y '

que tiene un gran Cuerpo, pero ala
vez es muy suave. Por su parte,

'dljo que ¢l champagne es ab-

solutamente distinto a los
productos que hay hoy en el
mercado. - e

“Hasta que nosotros saltmos sélo
se podia tomar en Argentina cham-
pagne de uva blanca”, explic6 el
empresario y afiadié que desde el
afio pasado se puede tomar un
producto distinto elaborado con
uva tinta, con las particularidades
propias de la misma.

_portaciones hacia el pals her-
“mano, pero en estos momentos

Uno de los fuertes de esta
bodega, a la que le falta muy
POCO tiempo para convertirse en
centenaria es la exportacién. Con
muy buenas perspectivas para el
afio en curso, exportan el 18%
de los producidos y ha crecido
mucho respecto a los afios ‘95 y
‘96. Ahora, los Suter a-tacan el
mercado brasilefio.

“En la época de la hiper-
inflacién se cortaron las ex- |

el mercado y los tomadores de
vino del Brasil reclaman nues-
tros vinos” afirmé el bodeguero
quien grafic6 que el brasilefio si
no toma del buen vino y caro se
vuelca a la cerveza.

El mercado brasilefio es funda-
mental para la colocacion de
nuestros vinos y €so lo reconoce
Daniel Suter cuando recuerda
que en 1991 participé en Brasilia
con un stand donde se exhibieron
los productos elaborados por.su |
firma. @

controlar la implementaci6n del
nuevo Régimen Tarifario.

- Dicho régimen, deber4 ser dado

a conocer con la debida antelacion
a la comunidad.

- Programa de informacién y Con-

trol de O.S.M. S.A.

~ El Ente ha elaborado un régimen

de informacién a suministrar
periédicamente por O.SM.S. A

Junto con los planes citados se
estan ejecutando Programas de
promoci6n y desarrollo, tales como
PASPAyS, PASPAyS escuelas y

‘Plan Nacional de Agua Potable y

Saneamiento en su VI etapa. B

Para el mtendente Russo, llegé el momento del despegue de la Argerltma ,

Desde el sur, San Rafael avanza

San Rafael presenta excelenie§<
bellezas naturales y una gran oferta
en materia de actividades turisticas,
deportivas, recreativas y culturales.
Se puede disfrutar de la nieve en
invierno y de los espejos de agua
én verano. En tanto, la aventura
de 1a montaiia provoca tentacion.

“San Rafael todo el aio”; expresa
su Intendente Vicente Emilio Ru-
sso, contador. Afirma que el de-
partamento cuenta con un exquisito
calendario de actividades que se ,
desarrollan en circuitos: {Urfsticos
como el Rio Atuel, el Cafi6n del
Atuel , el Nihuil, los Diques Agua
del Toro y los Reyunos y lugares
de montafia como el Sosneado y el
Volcan Overo. Para gl Jefe Com

pegue de la Argentma ‘porque-

nuestro pueblo empezé a com-
prender junto a los politicos, que
ya no se puede seguir viviendo en
un estado subsidiario de las
actividades econémicas’ . Propone
un desarrollo econémico del pais
donde se premie y se valore a los
que por su capacidad y mérito van
logrando incorporar sus vinos y
frutas en mercados internacionales
o0 van mejorando la calidad de los
servicios que prestan. Confia en
que el tnico camino para el des-
pegue es apelaralas ideas y buscar
en el conocimiento la base de sus-

-~ tentaci6n de los proyectos. En re-
laci6n a las inversiones extranjeras
~ dijo que confia en el ingreso de
capitales chilenos-enel desarrollo. -

“Estamos finalizando la cons-

truccion de un complejo turistico
en el Candn del Atuel, con in-
versores extranjeros.’
EL NIHUIL IV
El Intendente Russo le anticipé a
LA NACION que en poco tiempo
mas se concluird la obra del Nihuil

1V, poniéndose asi en marcha la

1iltima central de aprovechamiento

del Rio Atuel con ‘sus tres usinas.
“San Rafael constituye un punto
estratégico de desarrollo, ya que
nuestra red de caminos nos comu-
nica con los principales centros
neurdlgicos del pais” , advirti6 que

son incansables los esfuerzos para:

conseguir el paso internacional al
Pacifico a través del Pehuen-
che. “Logrado ésto, potenciaremos
mucho el desarrollo de las inver-
siones en todas las dreas” , conclu-
y6 diciendo el Contador Russo. ll

_en todo el pais

Ingéniero Espinosa y Cia. SRL

Construcciones vialés

‘ Marti'nez de Rozas 1046. PA.
: 5500 Mendoza. Telefono 06] 231415

Pisada de

uvas
en Orfila

Desde hace seis afios con-
secutivos, Vifiedos y Bodegas
Offila, establecimiento ubicado
en San Martin, organiza el
concurso tradicional “La pi-
sada de uvas”.

El espectdculo consiste en que
jovenes y bellas reinas ven-
dimiales pisen uvas para ob-
tener la mayor cantidad de

jugo. :
El mosto obtenido en la prueba
sera la base para elaborar el
exquisito“Cabernet de las
Reinas” cuya exclusiva pro-
ducccién de vino tinto, se co-
mercializa en el exterior, con
muy- buena aceptacion, afir-
man sus titulares Francisco y
José Orfila, y mencionan que la
Vendimia Orfila es el iinico
escenario antiguo y artesanal
en molienda de uva.

El evento se realiza los dias 14
y 15 de marzo, y el espectaculo
contard con nimeros artisticos
sorpresa. jLas soberanas ven-

dimiales los esperan!
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 Innovacion en la obra publica NIHUIL IV

Plan de obras

en Mendoza

El Ministro de Obras Piblicas
Medio Ambiente Ingeniero
Armando Bertranou adelanté

‘ que en poco tiempo. quedara

inaugurada la Central Hidro-
eléctrica NIHUIL IV, después
de 30 meses de trabajo.

“Esta obra completa el apro-
vechamiento integral del Rio
Atuel y significa también un
aprovechamiento de la presa
compensadora del Valle Gran-
de, que consiste en una central

de 25 megavatios que implico

una derogacién de aproxima-

_damente 30 millones de dé-
lares'y que se ha hecho por me-

dio de un contrato de locacién
de obras”, preciso el funcio-
nario. : ‘

A entender de Bertranou, esto
ha significado una innovacién
en la obra piiblica, que se viene
dando con constancia en
Mendoza y en la Argentina, por

la cual la empresa concesio-

naria, se hace cargo de todos
los riesgos que significa la
construccion.

Afiadi6é que con esto la pro-

vinciavaa mcorporar una can-

tidad de energia que le va a
permitir seguir consolidando su
produccién de energia local
para todos los mendocinos.

Vale destacar que este apro-
vechamiento hidroeléctrico se
hace sobre la iltima presa del
sistema y no significa ningin

peligro para la agrieultura.

El titular de Obras Piblicas
expresé su anhelo de que la
inauguracién sea un motivo de

orgullo para todos los men-
docinos y que vaa significar un
adelanto importante para el

~ departamento de San Rafael.

Se avanzara también en la ter-

‘minacién de la red troncal de

integracion territorial, que une Las
Catitas con Monte Coman;, para ast
lograr una rapida comunicacion del
sur con el corredor norte.

En‘relacion al plan de integracion

* ganadera, Bertranou, explicé que

va a permitir tener caminos que
van a potenciar el desarrollo ‘ga-

“nadero en zonas como las de La-

valle, La Paz y General Alvear.

El tema de los caminos y el turismo
tampoco podia estar ausente en la
nota. Dijo que la ruta de inte-
gracion turistica también es de

‘importancia para la provincia,

porque Mendoza, en lo que hace
al turismo, ha incrementado su
inversion, lo que permitira poner a
dxspos1c16n del visitante argenti-
no, I

Portillo Argentino en Tunuy4n, la
Laguna del Diamante, Agua del
Toro; ete.

‘Las inversiones consisten en la

pavimentacion de los caminos
de acceso a esos centros tu-
risticos. H

G.S.TRAVEL TOURS SR.L.

LAVALLE 35 - LOCAL 10 Tel. 061-381461 - Ciudad Mendoza

MENDOZA

"TURISMO TODO EL AN

. EVT. Leg. 6036/86

e una belleza mag-
nifica como los lagos del sur, el
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“Los Orfila
3° generacion de bodegueros

Una bodega que marca el paso

Nieto y Senetiner

Una bodega que crece dia adia,en
base al esfuerzo y dedicacién de
toda una familia que ya esta ga-
nando espécios para colocar sus
productos en el mundo. '

“En términos generales se puede

“decir que la empresa nacio hace

mds de 30y que en estos ultimos 5
anos se ha encarado e ido desa-
rrollando un plan de reconversion
tanto agricola como industrial” .

“El presidente de la bodega, sefior

Adriano Senetiner, que alterna su
actividad con oras funciones ya
que también es el Presidente del
Centro de Bodegueros, explicé a
LA NACION que en el sector
agricola “hicimos plantaciones
totalmente nuevas con planiines

 importados de Europa y equipos de

riego de Israel, que éste es el
llamado riego por goteo, lo que nos
permiten tener muy buenos
resultados en cuanto a produc-
tividad” .

Pero para seguir creciendo hay que
ir innovando.y -por supuesto- ir
ampliando la superficie cultivada.
“En los ultimos dos afios hemos
ampliado la superficie plantada
de vifiedos, con el objetivo de
atender a los mercados internos'y
externos con uvas de nuestra
produccién” ,afirmé Senetiner.

En relacién al mercado interno,

hemos venido creciendo desde
hace 12 afios, con un promedio en
los 1ltimos 6. afios que va del 15
al 20 por ciento. ~

“En cuanto al mercado externo,
desde hace 4 arios, que estamos
explorando Europa, Asia, EE.UU.
y Japén” dijo el bodeguero quien
reconocio que esta es una inversion

«“

muy importante porque ‘“no

conociamos los canales de dis-

tribucion hacia esos paises’’.

En el momento de los reco-
nocimientos Adriano Senetiner
destacé 1a ayuda econémica de la
Cancillerfa de gricultura y
ganaderia de Comercio Exterior y
de la Fundacion Exportar.

[El optimismo es 10 que reina.
Hay que reconocer que desde 15995
driano Senetiner desea que la

se fueron obteniendo excelentes
resultados y' somos muy optimistas

ya que es mcesante el desfile de .
compradores que tienen nuestros -

vinos, especialmente los vinos
tintos. Ahora, el objetivo es
duplicar el volumen de las ex-

portaciones que en 1996 fueron de

un m1116n de dolares.

EL MEROOSUR Y I.OS
VINOS ’

de los vinos mendocinos, no asi
en el ‘Uruguay ya que alli
estamos presente en los restau-
rants con la linea alta de
nuestros vinos.

“Para el Mercosur creo que
hay que esperar” - dijo. el
presidente del Centro de
Bodegueros- y afnadié que se
estdn cultivando con especial
énfasis los mercados europeos
de Alemania, Inglaterra y Di-
namarca. Precis6 ademas que
ya se han iniciado negocios con
los Estados Unidos. La firma
seguird invirtiendo en tecno-
logia de avanzada y para este
afio, se invertird mas de un
millén de dolares.. :
Como todos los argentinos, A- :

estabilidad continde .y que las
tasas bancarias internas se
reduzcan para poder seguir cre-
ciendo.

“Hemos

traido créditos

facilitados por los gobiernos

de Francia e Italia que han

~ otorgado tasas bajas y con muy

buenas facilidades” .

- Mientras sigue trabajando
__intensamente,
. _resumen de Adriano Senetiner,
Para Senetiner, en el caso de Brasil,

este es el

Presidente de la Casa Vinicola

- _shoppings, supermercados.

: dzferenczal EI' turista

" aventura, la _montafia f

Vier: ‘s 2¢ de febrero de 1997
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Vista 10cturna de la ciudad
de Mendoza,

que Mendoza no es s6lo mon-
tafia, ya que posee una buena
infraestructura hotelera y de
servicios: Restaurantes, confi-
terias las 24 horas del dia, bo-
degas, museos, oficinas de in-
formes en toda la provmc:a,

“Este es nuestro

y lo disfruta” .
Para los amantes del deporte de

cina es proplcla para la préc-
tica de parapentismo, escala-
da, trekking, cabalgatas mien-
tras que los rios de montafia
invitan al turista a disfrutar de
la pesca deportiva, raftmg 0
kayacs. :

EN MENDOZA =
SE JUEGA LIMPIO

El turista que visita Mendoza
tiene una opcion para el
disfrute que se suma a la her-
mosa ciudad y a los bellos
paisajes de la geografia provin-
cial: En los modernos casinos
de Mendoza y de San Rafael se
juega limpio. ‘ :
“Los casinos son un atracttvo
mds que tiene para ofrecer
nuestra provincia’, ejgjilicé el
Presidente del Instituto del
Juego, Jorge Luna.

Sefialg al respecto que en un

vendimial también estd la po-
sibilidad de disfrutar de los ca-
sinos, los hermosos restau-
rantes y toda la oferta completa
de la provincia.

En Mendoza si que se Juega
limpio y como es una provincia
que trae suerte, bien vale la
pena jugarse unas fichas de
Mendoza. B

xquisito y amplio calendario

ACTOS CENTRALES:"

Domingo 2 de Marzo 21 hs. Bendici6n de los frutos.

Viernes 7 de Marzo 22 hs. Via Blanca
Sébado 8 de Marzo 10 hs. Carrusel
22 hs. Acto central:
Espectaculo artistico.
Elecci6n y coronaci6n de 1a Reina
Nacional de la Vendimia.
Domingo 9 de Marzo ———Repeticién Flesta Central.
.INFORM ES: :
Subsecretaria de Turismo:

Avda. San Martin 1143 (5500) Capital - Mendoza
Teléf.: 202800/ 202656 / 202458 Fax. 202243
Direccién de Turismo - Municipalidad de Ciudad
Garibaldi y San Martin. Teléf.: 201333

Predio de la Virgen (Guaymallén): Teléf.: 317371
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Alimentacién sana y natural

El Exportador del Ano

La Empresa Fidencio Yéiez
lleva afios de investigacién y
desarrollo; haciendo un aporte
a la comunidad " con sus pro-
ductos sanos y naturales. Pero
esto no les alcanza. A sus li-
neas le vienen incorporando
una extensa gama de productos
que la empresa comercializa.
Los mercados cambian cons-
tantemente. Muchos de los
cambios se dan por la excesiva
oferta, por moda o por cambios
de selectividad entre los con-
sumidores. "
Aunque hay algo que la
empresa Fidencio Yaifiez tiene

- muy en claro: Lo que en un

momento pudo haber sido una
moda, hoy se ha convertido en
una necesidad: la de una ali-
mentacion m4s sana y natural.
Esta empresa mendocina, lider
en la elaboraci6n de aceitunas
de mesa y encurtidos, con una
produccién cercana a las 8.000
toneladas anuales, que se

distribuyen en Argentma,
México, Arabia Saudita, Ku-
wait, Espafia y todo el Merco-
sur, ha ganado varios premios
como EL EXPORTADOR DEL
ANO, reconocimiento hecho en
1995 por el Gobierno Provin-

cial. Hoy tiene para mostrar su’

iltimo logro: El lanzamiento
al mercado de la primera li-
nea de aceitunas de mesa

livianas, a las que se de-

nominé DON FIDENCIO
LIGHT.

El proceso de elaboracion RCS ‘
que utiliza Fidencio Ydfiez, in-
cluye la incorporacion de Lac-
tobacillus Plantarum a la sal-
muera de cobertura, para opti-
mizar la fermentacion. Las ce-
pas de dicha bacteria provienen
de una cuidadosa seleccién,

_ estudio y seguimiento a lo lar-

go de 15 afios.

Lo idltimo en aceitunas:
Aceitunas light, mds natu-
rales no hay.

Vista del Casino de |a Ciudad de San Rafael.

MINISTERIO DE ECONOMIA

seencuentra dificultadoel ingreso Nieto y Senetiner. H

La suerte nusrenio e soonom
El dinero: de sus apuestas
vuelve en obras
-que benefician
a la comunidad.

le ‘
@
S

Produccién: Diario La Nacién
Sucursal Mendoza ;
Colaborador: Ratl Barletta

Produccién periodistica: Patricia Lépez:
Diagramacion: Estudio Fernandez&
Gonzélez

RESERVAS DE HOTELES - TRASLADOS - EXCURSIONES

~ La Emiltana

El Restaurante. IntemGClondi del
20 Club de Gimnasia yﬁsgnmﬂ "

PROQRAMAS COMBINADOS

MENDOZA - VINA DEL MAR
,*4 Noches Mendoza

MENDOZA - SAN RAFAEL
*4 Noches Mendoza

Juegue seguro!

*3 Noches San Rafael *3 Noches Vifia del Mar . ; Agradecemos la colaboracion Loteria - Quiniela - Combinada e :
*Media Pensién *Media Pension Alto nivel gastronémico, elegante, cdlido y corclial. del Gobierno de la Provincia : e :
*Hotel * % % *Hotel * % % s A la altura de lo que el mendocino y el turista merece. de Mendoza por haber aportado Los Juegos Oficiales de la provincia. n . n ,
. *Excursiones =7 *City-tour Mendoza é : . Una ubicacién de privilegio con la privacidad necesaria. . ol material periodistico y también ' ° I.
*Recepcion y Traslado *Traslados terrestres 2 re acondicionado - Comidas de frabajo = Mend a la ¢carta 6 a pedi i expresam?s.nuestro reconocimiento : Men doza lponga todas e flchas o Mendoza'i.
*City-tour - = Men ejecutivo - Abierto todos los dias (excepto domingos noche] y agradecimiento a las empresas : U &
que hicieron posible esta realizacién £ Donde esta la suerie nicic cas|n° -l Mendoza

*Mendoza - Las Leﬁas_

$ 385

Y CASINGS 1 “l\[(’l&

MENU ESPECIAL PARA EMPRESAS DE TURISMO SUBSECRETARIA DE TURISMO

Gutiérrez 261 - Tel. 256594 - Ciudad de Mendoza

parala difusion y promocion de las:

actividades en esta provincia. caflno de San Rafael

Por Pasajero
Base Doble

Por Pasajero
Base doble

$ 425
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Mendoza y.a_irive aires de fve_n‘diiiii'a; '

;\, 54

N

VENDIMIA vfrumsuof

Mesidoza se ubica al Oeste de la
Repiblica Argentina, entre 10s
31,592y 31,339 de latitud sur y los

63,302 y los 70,35° de- longltud

oeste.

Ocupa una superﬁcne de 148 928 '

kilémetros cuadrados, equivalente
a la de varios paises europeos.
Segiin el censo de 1991, la
provincia tiene un millén y medio
de habitantes de los cuales s6lo €l
19% vive en las zonas rurales.

Al recorrer la Provincia de Men-
doza, Ud. y su familia quedardn

_maravillados. Sus montafias, sus

valles y su moderna ciudad se
conjugan en un incomparable
paisaje. Por eso la llaman la tierra
del sol y del buen vino. La tierra
del Vino Perfecto. .

Es el esfuerzo de un pueblo que
supo ganarle al desierto, creando
los oasis generadores de vida.

Sus calles; plazas'y parques cons-
tituyen un cautivante escenario
para los visitantes. Si Ud. desea
visitarla seré recibido por la cor-

dsahdad de sus habxtantes Cada
uno de sus rincones los esperan ;
para brmdarle: una inolvidable

estadia, una actlva vida nocturna: 3
espacios 1deales parala aventura.
El clima en la mayor partexdel

 territorio es templado, seco y -
semiseco. En el llano es templado -
continental,especialmente se-

miseco. Hay mas precipitaciones
en verano, que en otofio y en
invierno y otro dato de importancia
es que la montafia, es que a partir
de los 1.700 mts. de altura, la tem-
peratura disminuye y se percibe

una gran diferencia entre el diay

la noche.

Mendoza es la cultura del agua,

Mendoza es el techo de América
ya que tiene el Aconcagua con sus
interminables 6.962 mts.

Mendoza es la tierra del Cuyum,
de los indios huarpes, puelches,
pehuenches y otros grupos nativos
que se mimetizaron con el espafiol.
Rios de montafia que atraviesan

toda su geografia, arroyos, centros.

de nieva, cordillera, 1a Ciudad mas
limpia y linda del pais, glaciares.

Estamos muy préximos a la
Vendimia del Vino Perfecto. Un
homenaje a quienes, dia a dia,

trabajan en las vifias para que el

vino esté siempre en nuestras me-
sas. Su incansable dedicacion se
homenajea desde 1936. Y FE-
COVITA quiere agasajar a todo su

pueblo y a los turistas que visitan

Mendoza, con vino.

El afio comenz6 con muy buenas
perspectivas de consumo y para la
colocacién de productos en los
mercados internacionales. Es
como si la Vendimia del Vino
Perfecto quisieras homenajear en
1997 a los trabajadores y pro-
ductores de la vid, con una ex-
celente cosecha y con una apertura
de mercados antes nunca vista.

El Contador Daniel Sdnchez es el
Presidente de Fecovita y afirmé a
LA NACION gque son muy buenas
las expectativas en cuanto a la ex-
portaci6n de vinos mendocinos al
mundo..

“El proceso de ir cambzando vino

_a granel por vino fraccionado nos

permite dejar un valor agregado en
la provincia” , explicé Séanchez y

reconocié que actualmente se est4

en la etapa del afianzamiento. No

obstante, precisé que la primera
experiencia realizada fue mas que
excelente y se estdn recibiendo
pedidos de mercados que antes no
existian, como China y otros paises
de la Europa del Este, que antes
estaban en la 6rbita de la ex Unién
Soviética. El profesional destacé
también que hay buenas pers-
pectivas con el mosto concentrado,
lo que le permitiria al productor
contar con ¢l dinero en tiempo para
la cosecha. “Pensamos pasar de

_los 2 millones de quintales a los 3

millones y eso nos permitiria
cubrir con eficiencialos mercados
tanto los nacionales como los
extranjeros” , afiadi6.

Recordemos que FECOVITA esun
sello distintivo que se reconoce en
todo el mundo y eso reconforta a

los integrantes de la cooperativa. -

Los momentos de crisis, los bajos
precios, fueron simplemente €so:

. momentos. Porelesfuerzoy el tra-

bajo de productores y vendi-
miadores no dejaron arrojar por la
borda tanto afios de sacrificio.

“Vienen clientes nuevos de todo

el mundo y ésto reconforta porque

es un indicador mds que elocuente
que el producto es bueno y que
podemos competir internacio-
nalmente” , aseguré Sénchez. Dijo
también que las ventas en el
mercado interno fueron tranquilas
y expresé su anhelo que no siga
creyendo en el consumo per capita.
A manera de paradoja fue in-
crementando sus ventas a medida
que se iba achicando el mercado
local. Posee una gran produccion,
lo que le otorga el handicap de
ofrecer un vino a bajo costo.

Pero el buen momento no' viene
acompaiiado por la desidia, sino
con el afdn de seguir creciendo,
buscar nuevos mercados e in-
corporar nuevas tecnologias.

“Seguimos incorporando tecno-
logla. Hicimos una gran inversion
en el afio 1994 y ahora estamos por
incorporar mds vasijas de acero
inoxidable para ir adecudndonos
a las exigencias del mercado
externo” , indicé Daniel Sanchez.
Si hablamos de proyectos los tiene
bien definidos: “Hoy es tratar de
incrementar las hectdreas plan-
tadas para lo cual estamos en-
tregando maquinarias agricolas'y
tractores comprados en el exterior,
Y se estd eligiendo los tipos de uva
a plantar para produc:r algin
cambio en la misma’ . Expreso que
uno de los objetivos es asistir al

productor.

N v e e i AN A P v

endumadél vmo perfecto

Muchos atributos para una sola

provincia: Mendoza.

La Historia formal de esta formal ’

de esta provincia cuyana empieza
a escribirse un 2 de marzo de 1561,
cuando el capitidn espafiol Don
Pedro del Castillo funda laCmdad
de Mendoza. e
436 afios después podemos decir
que Mendoza es un ensamble entre
urbanismo e historia, en paz con el
fragil equilibrio de su medio
ambiente.

Mendoza a Buenos Aires
carretas traidas por bueyes que
llevaban néctar en grandes
odres de cuero. Entonces sur-
gi6 1a necesidad de transformar
las uvas en vinos y construir
bodegas.

Actualmente alrededor . de
1.200 establecimientos pro-

ducen casi 10 millones de

hectolitros al afio. La superficie

cultivada abarca el 70 por

ciento del viiiedo nacional,
lo que la convierte en el centro

vitivinicola de América Latina.

Los amantes de los productos
de la uva pueden realizar

| visitas guiadas a distintas
“bodegas para observar c6mo se
“elaboran los vinos y descubrir

sus secretos. También se in-
cluye la degustacion.

- muestran la belleza de la:

‘ORIGEN DE LA FIESTA

DE LA .VENDIMIA oee

El origen de la festividad puede remontarse

en su primeros intentos a 1913, cuando

Mendoza fue elegida Sede del Segundo
Congreso Nacional de la Industria y del
Comercio. Un tren especial orleado de vides,

Los desfiles constan de carros alegéricos que

fue un portador de 800 invitados que
recorrieron la zona de vifiedos y bodegas.

Asf merced a la iniciativa de un precursor

de origen espariol, Don José Trianez Diaz,
se realiza por primera vez una fiesta de la

vendimia, fuera del dmbito intimo de las
hileras. Hubo un largo periodo de 23 afios
en el que no se realizé este acontecimiento,
pero la memoria del pueblo y la accién de
funcionarios visionarios como Don Gui-
llermo Cano y Frank Romero Day, permi-
tieron que en 1939 un decreto provincial in-
stitucionalizara la primera fiesta vendimial.

LA FIESTA :
DE LA VENDIMIAENLA
ACTUALIDAD

En los primeros dias de marzo, Mendoza
renueva su fiesta. Cuando el verano a-

bandona estas tierras y los cosechadores

regresan al surco con sus tachos llenos de

PASION POR LAS ARTES

Teresa Alicia Arreghini, empresaria del ru-
bro gastronémico, apasionada de las artes,
se dedica a pintar en un estilo paisajista.
Nunca haestudiado pinturani artes plasticas
y hace mencnén a que desde nifia ya tenia

talento, era la encargada en la escuela de
pintar y decorar para cada fiesta patria. En
tres afios de aficionada al arte ha producido
mas de 25 obras, algunas se hallan expuestas
en el restaurant Nontué, en La Puntilla.

_ yofrecer el vino

uva, una oracion
de gracia y una
cueca se escu-
chan por las ca-
llesde Mendo-
za. Es el princi-
pal indicio que
la fiesta ha co-
menzado.Los
actos principa-
les son 1a BEN-
DICION DE
LOS FRUTOS,
paraagradecera
Dios 1a cosecha

1994 Premio al Mayor Exportador Mendocino de aceitunas
Gobierno de Mendoza
- 1995. Premio Innovacion Tecnolégica. Municipalidad de Maipii
Primera Aceituna Light del pais (Reducido contenido de sodio)

RN URTIDOS

nuevo. Se reali-
za en la Iglesia de La Carrodilla de Maipu.

‘LA VIA BLANCA DE LAS REINAS, que
- tiene lugar la noche del viernes en las calles
- céntricas, iluminadas y adornadas de

vendimia. Consta de carros alegdricos donde
desfila la Reina Nacional, la Virreina de la

Vendimia, otras soberanas nacionales:

invitadas y los 18 carros dep entales
mostrando la belleza que se traduce en mujer.
A lamafiana siguiente , se realiza el Carrusel,
oportunidad en la que desfilan los mismos
carruajes, pero escoltados por las agrupa-
ciones gauchas con trajes tipicos. Se destaca

la tradicional carreta con una antigiiedad de

120 afios y reconstruida todos los afios con
antiguas técnicas tradicionales.

Por la noche, en el Teatro Griego Frank
Romero Day, construido en las. faldas que

lindan con el Parque General San Martin, se

lleva a cabo el acto el Acto Central con

22.500 espectadores cémodamente sentados.

y con miles de personas que presencian los
festejos de los cerros aledafios.

.Es un especticulo de luz y sonido que

culmina a la medianoche con la eleccion y
coronacién de la nueva soberana y un sin
igual despliegue de fuegos artificiales.

La Vendimia es una fiesta de los mendocinos

.de la que habla toda la Argentina. No en

vano, siempre los festejos se hacen en un
marco de hoteleria cubierta de turistas, lo

mismo que los Apart Hotel y departamentos.

de alquiler. Esos dias el pafs dirige sus 0jos
a Mendoza.

Y desde el Centinela de Pledra el
Aconcagua, los mendocinos observan con
orgullo su fiesta, que esté instalada en el
corazon de todos. M :

SAN RAFAEL-BZA-




