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Llegada sin declaraciones
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sas fueron todaslas
declaraciones que el
presidente Carlos
Menem realizd en la
Cuarta Brigada Aé-
rea, después de pi-
sar suelo mendocino
con una hora y media de retraso.

El Tango 01 tocé la pista a las
11.14, cuando deberia haberlo hecho
a las 9.45. Por eso lo que siguié fue
previsible: el presidente bajé, saludé
a sus anfifriones -ya no estaban ni el
gobernador Gabrielli ni el senador
Bordon, quienes se habian retirado
hacia el palco del carrusel- y encarg
directamente hacia el é6mnibus que lo
esperaba. :

Junto con Menem llegaron el mi-
nistro del Interior, Gustavo Béliz, y el
de Trabajo y Seguridad Social, Eni-
que Rodriguez. Los anfitriones prin-
cipales fueron el vicegobernador de
la provincia, Carlos De La Rosa; el

jefe de Estado Mayor General del-

Ejército, general Martin Balza, y el
jefe de la Cuarta Brigada Aérea, bri-
gadier Reinaldo Costa.

A ellos se agregé imprevistamente
el canciller subrogante de Chile, Ed-

“He llegado tarde, pero
nuncq es tarde cuando la
dicha es buena”.

mundo Vargas Carrefio, quien habfa
arribado minutos antes al aero-

puerto. Vargas Carrefio habia sido

recibido por el ministro de Gobierno
Alfredo Porras, y el encargado de re-
laciones de ja provincia con Chile,
José Blas Made. Todos ellos, mas el
ministro de Medio Ambiente, Urba-
nismo y Vivienda, Arturo Lafalla, sa-
ludaron también al presidente.

Partida, regresoy
nueva partida

Entre las particularidades del
arribo tardio estuvo el hecho de que
no se llegd a esa hora por una par-
tida tardfa, sino que el avién presi-
dencial habia salido & horario y tuve
regresar a su lugar de origen para
luego volver a despegar. Segin se
comentaba en la Cuarta Brigada, la
vuelta se debié a desperfectos téeni-
COs eIl la aeronave.

Ademds de la profusién de perio-
distas locales y de San Juan, que
luego de la espera se retiraron sin la
palabra presidencial, se encontra-
ban los canales 13 y ATC de la Capi-
tal Federal, y Radio del Plata. Tam-
bién la revista Caras habia dispuesto
un equipo de prensa, compuesto es-
pecialmente por fotégrafos. Al menos

ala hora de la llegada dei presidente,

cuando el sol radiante hacia olvidar
el agnacero de la Via Blanca, terifan
muy buena luz para las fotos.
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El presidente de la Nacion, junto al gobernador de lq provincia, es saludado en el palco oficial.
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esta de fiestas!

HOY 22 Hs.

REPETICION DEL ACTO CENTRAL

Diviértase con el Gran Show del humor

(Curso de N
 Nito Artaza - Hugo Varela Secretaria
Los Cumpas y Stan & Lasky gje;utfva]
N Profesiona

SERVICIO TRANSPORTE desde estacionamientos .Traslado GRATUITO desde
playas de estacionamientos adyacentes hasta explanada Anfiteatro de 18.30 a 21 hs,

Gentileza de AUTAM Y CETAP

Adquiera sus entradas para la repeticion en:

de 9ai2hs.

CASA CENTRAL H

BANCO BUCI

o en las boleterias del anfiteatro, habilitadas desde las 18 hs.

~ INVITA SHEHUEN S.A.

.y la actuacion de:

Carlitos Chaplin

Don Esteban Vitale con sus 79 aiios,
estuvo como ayer, como siempre en
el Carrusell. Su Carlitos Chaplin es
lmico, distinto, tierno, inimitable. Don
Esteban lleva el teatro en el alma y lo
expresa a iravés de los cuerpos
aficionados. Integra el cuerpo establé
de la Sociedad Espafiola de Lujdn.

@ Utiles escolares, coleccion de moghi-
las, articulos de escritura, surtido en
colores y piniuras, papeleria completa,

@ Libros: Manuales nueva edicién,
lectura de primaria, guias y textos del
secundario, literatura complementaria,
documentos de trabajo.

Todas ias editoriales.

® Material didactico: juegos, fetras,
numeros, material concreto, ldminas,
mapas, materiales para matematica.

Todo el asesoramiento
de una casa que sabe.

™ GARIBALDI 69

irampolin

LAS HERAS 370
Atencitn especialisima

a cooperadoras y escuelas

Horarios ampliados,
Sébado de 9 a 18 horas.
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_ Con el objeto de capacitar a un nivel

de especializacion y profesionalismo a
personal administrativo femenino se ha
mnplementado un curso intensivo de ha-
bilitacién profesional como Secretaria
Ejecutiva Profesional. La actividad se
desarrollard desde el dia 17, durante diez
meses en tres clases a la semana y en
horario noctumo para personas de sexo
femenino con titulo secundario o tercia-
rio,

Se dard Idioma, Computacién, Rela-
ciones Pblicas y Protocolo, Organizacion
de oficinas, etc. - :

El cupo es muy limitado. Informes ¢
inscripciones en Catamarca 241 Ciudad

\1¢cl. 245679 de 9 a 13 y de 18:30 2 22 hs J
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aroma

Desde siempre, el vino acompario al hombre
como motivo religioso, querida tradicion, la

mds noble bebida o simbolo del mds

exquisito refinamiento. A no dudar que

los aromas, a través de sus matices, de su poder
evocativo, de su estrecha relacion con el terrufio
que le dio origen y de la sensacion de placer

que producen en el consumidor, son la primera
causa de la universalidad de esta mistica bebida.

Carlos D. Catania
Silvia Avagnina de del Monte
Centro de Estudios Enolégicos. EEA Mendoza. INTA

diferencia de otras
hebidas en las que
- se busca uniformi-
dad, pretendiendo
fabricar un pro-
ducto que retina las
.. .. IiSmas caracteris-
ticas en todos los lugares, el vino po-
see tal diversidad aromédtica que es
imposible encontrar dos iguales.

En el vino existen todos los aromas
(que estdn presentes en la natura-
leza: frutales, florales, de especies o
delicados que recuerdan a la vaini-
1la, chocolate, cassis, manteca,
nuez, almendra...

Podemos afirmar que ningtin
aroma estd ausente. Ello se mani-
fiesta en forma suifl en el vino.
Cuando un degustador experto los
percibe, le delatan la variedad con

~la que se elaborg, el lugar de proce-
dencia, el momento de la cosecha,
los sistemas de elaboracidn y hasta
los anos de madura-
cidn.

El curso superior de
degustacién de vino

.que anualmente dicta
el Centro de Estudios
Enoldgicos del INTA,
cuya base son los es-
tudios relacionados
con planes de trabajo
que su equipo viticola-
enoldgico concreta en
los vifiedos argenti-
nos, permite detectar
estos aromas y su ori-
gen.

Sensaciones
aromdticas

El conjunto de sen-
saciones que se perci-
ben por el olfato y el
gusto se denominan
flavor del vino. Los
gusios son coatro:
dulce, lo da el alcohol;
dcido, los propios dci-
dos del vino y salados
y amargos, que estan
ausentes de los buenos vinos.

Existe una sensacion de astrin-
gencia causada por los taninos de
los vinos tintos. Las otras sensacio-
nes gue se experimentan se origi-
nan en los aromas. ‘

Expertos en la materia han estu-
diado las distintas sustancias que
componen el aroma del vine y los
analistas han procedido a separar-
los e identificarlos quimicamente.

Por ejemplo, el aroma a rosas de
algunos tintos jévenes se debe al
acetato de fenilo, el de banana de
ciertos vinos fermentados a baja
temperatura y responde al acetato
de isoamilo; el aroma de un vino
que empieza a envejecer toma dejos
tjue recuerdan al jerez y se debe al
acetaldehido, el aroma de vainilla
de los vinos envejecidos en madera
es causado por la vainillina. El con-
junto de aromas del vino es llamado
“houquet”.

Aromas y recuerdos

Los aromas se detectan con las pa-
pilas olfativas que estdn en la parte
superior de 1a nariz, a las cuales lle-
gan por una aspiracién directa o a
través de la llamada via retronasal,
cuando el vino se tiene en la boca.

Cuando se percibe un perfume se
habla de sensacidn y cuando se lo
identifica es percepcion. En este ni-
vel los aromas estdn asociados a los
recuerdos, '

Hs suficiente algunas veces un de-
termiinado aroma para reavivar un

recuerdo que se lo creia perdido.
Esta longevidad de la memoria olfa-
tiva es una de las caracteristicas que
la distingue de los otros sentidos,

. como la vista o el oido.

Los psicdlogos creyeron durante,
mucho tiempo que la memoria de
los olores funcionaba de la misma
manera que la de la vista o audi-

- cidn. Experiencias comparativas de-

mostraron que la memorizacion de
un olor estd acompafada por el con-
texto en el cual fue percibido, expli-
cando de esta manera que un olor
puede traer a la memoria el re-
cuerdo de hechos lefanos euyo con-
tenido emocional es muy fuerte.

La lonigevidad de los recuerdos ol-
fativos es real alin en experiencias
realizadas en Jaboratorio con sus-
tancia odorantes gue no tenian nin-.

guna significacién particular parala

personal.

Se obtuvieron resultados cercanos
al ciento por ciento en
las experiencias reali-
zadas con aromas li-
gados a episodios

de los sujetos.

La influencia de los
aromas en el compor-
tamiento humano es
determinante. Es por
ello que el deleite que
produce el vino, va
mas alld del placer
hedénico y su ciimulo
de sensaciones aro-
mdticas dejan en el
consumidor recter-
dos inconscientes que
amplian indefinida-
mente el marco psico-
16gico de esta bebida.

Origen de los
aromas del vino

Los aromas prima-
rios o varietales son
los que se encuentran
en las uvas y pueden
por lo tanto detectarse en los gra-
nos. Asi encontramos las sustancias

-qque son la causa de los aromas Ha-

mados “moscateles” que se en-
cuentran en estas uvas y en los vi-
nos torrontés; el pimenton verde,
caracteristico del cabernet o el cld-
sico aroma “foxe” de las uvas ame-
ricanas.

Estos aromas primarios netamente
diferenciados no son muchos. La
gran mayoria se produce durante la
fermentacidn alcohélica y meloldc-
tica, aromas secundarios.

La crianza en madera aporta tam-
bién una gama notable de aromas
seglin el origen y quemado de la
madera. :

Finalmente tenemos los aromas
terciarios formados por combina-
cidn de los anteriores durante el
proceso de afiejamiento del vino.
Son los sutiles y complejos y otorgan
la viltima definicién aromdtica al
vino.

El cepaje y
el terrufio

Si bien el cepaje marca la tipicidad
aromdtica de un vino, el terrufio lo
madifica, imprimiéndole caracteris-
ticas unicas al futuro vino, a tal
punto que es imposible encontrar
dos vinos iguales.

El suelo, el clima y las condiciones
de cultive influyen sobre las cualida-
des bésicas del cepaje y configura
un perfil aromdtico para cada varie-
dad segin sea el terrufto de origen.

Uno de los cepajes mds interesan-

personales de la vida

tes desde el punto-de visto aroma-
tico es el chardonnay. El hecho de
elaborarse practicamente en todas
las regiones vitivinicolas del
mundo, ha permitido comparar las
notas aromdticas segun su origen.

Asi, en regiones frescas y frias
aparecen aromas a manzana
verde, citrus, flores, pera, nuez,

anand fresco. En las mds cdlidas se

descubren perfumes que recuerdan

& flores iropicales, damasco, du-

razno, banana y fruta enlatada.

En nuesiro pais es caracteristico
el aroma de duraznos en latas de
los vinos chenin de San Rafael, los
ahumados de los vinos blancos de
Rio Negro, la pimienta en log mal-
bec de la regidn viticola zona alta
del rio Mendoza.

En general, cada cepaje tiene un
cardcter aromdatico que le es tipico.
El semillén y el sauvignon poseen
un aroma del tipo herbaceo, el che-
nin recuerda a damasco o durazno,
el riesling es floral y resinoso, el
cabernet tiene notas de pimiento
verde, el sirat de especias, el mer-
lot de hajas verdes, el pinot negro

huele levemente a canela, el mal-
bec es de un aroma complejo donde
sobresalen notas de ciruela y de pi-
mienta
La “nariz” del endlogo
Permanentemente durante el pro-
ceso de elaboracidn y crianza del
vino, el endlogo estd atento a las
modificaciones que sufre el aroma.
Las mismas le indican si evoluciona
normalmente o si sufre alteracio-
nes. ‘

Un perfume a manzana madura lo
alertard sohre el comienzo de una
oxidacion en el vino; la presencia de
olores que recuerdan a la acetona
le indicara que el vino estd siendo
atacado por levaduras de contami-
nacién, el aroma a almendras
amargas detectard problemas con
el revestimiento apoxidado de las
vasijas.

En una actividad creativa, el end-
logo se guia por su olfato para la
elaboracidn de un vino con un perfil
aromdtico determinado. Para ello
se basa en la eleccion de una varie-
dad determinada. o el corte de va-
rias de ellas.

Es mundialmests conocido el vino
chateauneuf du pape que se ela-
bora en las costas del Rédano. In-
tervienen 18 variedades. Por ejem-
plo, supongamos que desee elabo-
rar un producto de cardcter fru-
tado, con un sutil aroma a miel,
acomplejado con vainilla, un leve
ahumado y redondeado con un
“buttery” o mantecoso tan apre-
ciado por el consumidor de los Es-
tados Unidos.

Para ello seguramente partird del
cepaje chardonnay, caracterizado
por un intenso aroma frutal y lo
consechard apenas sobremaduro,
cuando toma un leve sabor a miel,

Para la fermentacion usara una
levadura del tipo “varietal” que
exalta los aromas del cepaje colo-
cando el mosto en una barrica de
roble de quemado medio que le
aportard el vainillado y leve ahu-
mado; por timo inducird en el
vino la fermentacién maloldctica -
transformacién del dcido malico en
ldctico por medio de bacterias- pro-
ceso mediante el cual se obtiene el
mantecoso buscado,
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El universo aromdtico

Aungue han habido intentos de
reproducir los diferentes aromas
(ue encuentran en los vinos, el mds

" serio por describirlos cientifica-

mente ha sido realizado por la doc-
tora Ann Noble, de la Universidad

de Davis, en California, quien logré
confeccionar mds de cien armas pa- /
trones que los degustadores utilizan.#~
para comparar con los que seen- <
cuentran en el vino que se estd de-  .:
gustando y permite una descripcién
objetiva.

Los aromas se agrupan g‘réﬁcd—
mente en lo que se ha dado en lla-
mar “la rueda de los aromas del
vino”, un lenguaje que es aceptado
oficialmente por la Sociedad Ameri-
cana de Viticultura y Enologia y ha
permitido la comunicacién entre to-
dos los miembros de la comunidad
enoldgica de los Estados Unidos y
de los pueblos de habla inglesa.

LA CALIDAD DE

SUS PRODUCTOS TAMBIENDEPENDE DE UN BUEN TRANSPORTE.

GRUPO HAMBURG-SUD

—

Valparéiso

Buenos Aires

Servicio 'Mul_timodal de Contenedores

Hacia / desde los mercados de
EE.UU., Norte de Europa, Mediterraneo
y Lejano Oriente.

Sistema PUERTA a PUERTA

en MEN

DOZA

Plazoleta de contenedores e Representante: SISA - Servicios Internacionales S.A.
Necochea 447 - Mendoza - Tel/Fax 25-9077 / 25-0263
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