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MENDOZA, MARZO DE 2010.

UNA RECORRIDA
POR LOS
“CAMINOS DEL VINO"

EN MENDOZA HAY MAS DE 100 BODEGAS ABIERTAS AL TURISMO. EN ESTA NOTA,
ALGUNAS DE LAS EXPERIENCIAS MAS RELEVANTES A LAS QUE SE PUEDE ACCEDER.
EL VINO, PARA VIVIRLO DESDE DONDE NACE.

uando el turista ingresa a
Mendoza se encuentra con
la frase “Bienvenido a la
tierra del sol y del buen
vino”. Esta provincia ademas de
tener la mayor superficie cultivada
de vifiedos de Argentina, cuenta en
-su haber con grandes bodegas re-
conocidas intemacionalmente. Mien-
tras que durante afios sus muros
rennanecieron impenetrables, hoy
a mayoria de las bodegas reciben
visitas y han conformado el “Camino
del Vino”. Conozca en esta nota
algunas de las empresas que abren
sus puertas al turismo y qué es lo
que ofrecen. :

Zona Alta

Nieto Senetiner: Tiene abiertas sus
puertas todo el afio. Quienes quie-  una reunién de negocios. -
ran acceder a ser parte de la expe-
riencia, podrén visitarla de lunes a
sdbados con reserva previa. También
se puede ser parte de un almuerzo

con la vendimia.

uno’de los tours de vino més signi-
ficativos y reconocidos del pais.
Quienes realicen reserva previa po-
drdn conocer los secretos de las
bodegas, de la mano de experimen-
tadas guias. El tour tiene un recomido
promedio de 45 minutos y muestra
a la bodega desde adentro, pasando
por la sala de tanques y barricas,
mostrando todo el recorrido del
vino, desde la vifia a la bodega.
Ademas, ha inaugurado reciente-
mente su restaurante “La Vid”. Este
lugar mantiene la estructura tipica
de las antiguas casas vinicolas, unida
a un disefio moderno y contempora-
‘neo que guarda una exquisita sen
cillez para quienes quieran disfruta

Ruca Malén: El emprendimientb de
la familia Thibaud y Montalambert

Disfrute de una exquisita
cocina internacional,
acompanada de excelentes
vinos y la mejor vista desde
el centro de la ciudad"

DECIMO
RESTO « WINE - BAR
Garibaldi 7  Décimo Piso e dad. s Mendoza.

realizar experiencias relacionadas  un ’ 9
mente entre el chef del lu
A e sean la combina-.

Norton: Esta bodega cuenta con

~ desde un agradable almuerzo hasta

. se emplaza sobre la Ruta 7, camino

ci6n perfecta con sus vinos. El reco-

rrido por la bodega comienza por .

los viriedos, gue se encuentran al

ie de la Cordillera de Los Andes,
uego se visita la sala de vendimia, la
nave de tanques, la cava de barricas
y estiba de botellas. Durante todo
el trayecto se develan los misterios

de la historia de la bodega y'el por-
qué del nombre de los vinos, tggo =

esto combinado con excelente in-

formacién técnica sobre la vendimia
y la vinificacién.

Tapiz: Quienes estén interesados
en visitar la bodega de la familia

Ortiz, podrén realizar una de las

_ visitas con mas informacién técnica
-que hay disponible en Mendoza. El

recorrido empieza con un paseo en

_carruaje del siglo XIX, que se detiene

en el medio de los viiedos donde
se puede participar de las labores

 culturales de estacion {en esta épo-

ca, la cosecha). Luego se llegaa’la
bodega donde se realizan degus-

ques y se
y.de estiba. Es una experiencia Gnica.
Las visitas son guiadas y requieren
reserva previa.

Vistalba: El paisaje y la vista que
rodea a esta Eodega es magnifico.
Cuenta con dos alas, en donde se
encuentran, por una lado la bodega

y por otro la posada. Durante la -

visita se advierte el proceso de
elaboracién del vino desde sus co-
mienzos, recorriendo el camino de
los vinos de Carlos Pulenta, desde
la bodega hasta su embotellado; y
finalmente disfrutando de la de-
gustacion en el Club Vistalba.

~ Ademas, la bodega cuenta con el

reconocido, y premiado por la Great

- Wine Capitals, restaurante La

Bourgogne. i

Valle de Uco

: Salentein: Su duefio ha logrado

combinar el arte, el enoturismo y
los vinos en un solo lugar. La bodega
tiene dos espacios bien definidos,
por.un lado se encuentra la estruc-
tura de la bodega, donde se le da
vida a los vinos. Alli se ofrecen visitas

uiadas por grupos de no mas de

20 personas, se conocen las instala- -
ciones y los visitantes realizan una

degustacién de dos vinos Salentein
Reserva y un vino de la linea Los
Leones By Salentein. '

En otra ala del predio se encuentra
el Killka Espacio Salentein, un lugar
que cuenta con una coleccién de
arte permanente y otra itinerante
que ofrece una gran mirada sobre
los artistas argentinos y mundiales
de la pintura. Ademas, se puede

- realizar (con reserva previa) un tour

“de Arte & Arquitectura & Vino” en

donde se visita la Capilla de la Gra-

titud, Killka Espacio Salentein y la
Bodega Salentein, desde el punto
de vista de la Arquitectura, de la

i6 uitectura relaci

nada al vino y paisa ’
terminara en Bodega Salentein, con
una degustacién. A pedido se reali-
zan: Cabalgatas, Excursiones en el
Valle de Uco, Clases de cocina, Ac-
tividades en los vinedos y Charlas
especiales de Arte e Historia, entre
otras. =

La Celia: Adem3s de tener excelente

vinos esta es una de las bodegas

pioneras en la provincia en lo que
a Responsabilidad Social Empresaria
se refiere. La bodega esta abierta
al publico de lunes a viernes, de 9
a 18 horas. Las visitas son exclusiva-

- mente con reserva previa. Ofrece

una muy completa salida al vifiedo,
ademas de la recorrida de instala-
ciones y degustacion. Tiene un vifie-
do escuela al lado de la posada para

Y servicio de“zjg

poder entender mejor las diferentes
variedades. También, a pedido/ >
realizan visitas especiales consa.
a recorrer los vinedos en bicicleta,
asi como también clases de cocina
regional y amasado de pan. Tiene
ha%ilitada la Posada La Celia para
almuerzos y cenas e incluso para
alojamiento a la noche. Actualmente

tiene en funcionamiento dos progra-

mas, uno para cosechar y otro para

“tomar clases de pintura al aire libre.

San Rafael

Blanchi: Es una de las bodegas mas

_clésicas de Mendoza. La bodega y

champagnera se emplaza al sur de
la provincia de Mendoza y ofrece
actividades todo el afio. Cuenta con
una arquitectura impactante
cita previa se realiza la visita
.gustacion de un producto de la
dega. Tiene servicios extras que
pueden convenirse como: degusta-
cién de vinos en la “Capula”, Servi-
cio de recorrido en rode

del hermoso paisaje y
de vinos. Ata

ourmet; d

gustacién
cer con picadas
acién'dirigida de

53 U
Clésicas y de Alta Gama.

ga se consti
mismo, y est iebe A
mente esta desarrollando un barrio

privado en donde los propietarios .
yedran o propio vino de
o8 vifed ndlan su terreno.

- En el predio hay una bodega bouti-

iue, una cancha de golf, un lodge
3@ 8 habitaciones y un restaurant

jourmet premiado. Se pueden rea-
ﬁzgr visitas guiadas a la bodega 'y -
degustaciones, jugar al golf, tomac
¢clases de cocina, hacer “trekking”,
pesca, cabalgatas con gufa dentro
de la finca, y disfrutar de la piscina,
enfreofos el e

staciones dirigidas
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EN T BODECE

¥ un escel ‘ _
o teldn de fondo y la vista de los vifiedo
marillo hasta llegar al marrén y al k

erta gastronomica en las bodegas de Men

Nieto Senetiner: trabaja s6lo con reser&a}previa y grupos reducidos,
para que la experiencia de quienes visitan el lugar sea inolvidable. Sin
embargo, también organiza eventos corporativos o familiares, de 20 a 100
personas. e o L ; .
Carta: ofrece comidas tipicas argentinas. Habitualmente son tres menus de
tres pasos: el tradicional asado acompanado de variedad de ensaladas,
gas’cas caseras y medallon de lomo con salsa Malbec y verduras a la parrilla.
ara las tres opciones, de entrada, empanadas hechas en homo de barro
vy postre regional (peras al Malbec, flan casero, frutas de estacion).

Vinos: en su carta ofrece todos los productos de la bodega: linea Nieto -~
Senetiner, Don Nicanor, Cadus y Bonarda Reserva. También especialidades
como don Nicanor y Benjamin Tardio y grappa. Ademas del exquisito

champagne. : s

Abierto: de Junes a sabados; con reserva previa. = =
Precio promedio:los mends rondan entre $100 y $140, incluyen tres

pasos, bebidas no alcohdlicas, vinos y champagne y servicio.
Direccion: Guardia Vieja S/N, Vistalba, Lujan de Cuyo. Tel: 498 0315.

Familia Zuccardi - Casa del Visitante: tiene capacidad para 80
 cubiertos. En 2009 y en 20086, fue premiado, por el Comité Mendoza de la
Red Global de las Grandes Capitaf;
gastronémico en bodega. En 2009 también recibié la misma distincién de
parte de la revista especializada Cuisine & Vins.

Carta: es un establecimiento Cinco Tenedores, en el que pueden disfrutarse
platos regionales gourmet, preparados con ingredientes tipicos de la regién
de Cuyo. Ofrece dos mends, el tradicional de empanadas, carnes asadas,
ensaladas variadas y postres, y el de degustacion, que incluye platos

s del Vino como mejor establecimiento

elaborados con ingredientes regionales que varian de acuerdo a cada
estacion. :

Vinos: los menus incluyen vinos de las marcas Santa Julia y Zuccardi Serie

A, pero el comensal puede optar por otros productos de las lineas Santa
Julia, Malamado y Zuccardi.

Abierto: todos los dias, al mediodia. Sélo recibe comensales que hayan
realizado una reserva previa a través del sitio web www.familiazuccardi.com
Precio promedio: Ment Regional: $ 140. Ment Degustacién: $ 160. =
Direccion: Ruta Provincial 33 - Km. 7,5 / Maipu. Tel: 441 0000. >

Norton — La Vid: de disefio modemno contemporaneo y manteniendo
su estructura de bodegon con sus viejos toneles, pisos de piedra y ventanas
pequenias, La Vid Restaurante ha sido disefiado por una joven mendocina
y de mano de carpinteros, artesanos del cuero y el hierro locales, quienes
supieron plasmar con su creatividad lo que hoy es el interior de 7a casa.
Recibié la medalla de plata en el concurso de la Great Wine Capitals.
Carta: Casi la totalidad de los menis se caracterizan por rescatar la industria
local, utilizando productos de estacién producidos en Mendoza, tales como
‘quesos de cabra, variedad de frutas y hortalizas de estacién, cordero, ciervo,

jabali, chivo, conejo, truchas malargtiinas, almendras, nueces, pasas de uva,
ciruelas, higos, membrillos, asi como también productos conservados,
elaborados por diferentes emprendimientos locales.

Vinos: todas las lineas de la bodega. La carta de vinos es un recorrido por |
los varietales que Norton ofrece a sus clientes en el mercado nacional.
Abierto: lunes a domingos de 10 a 18 hs. Abierto de noche con reserva de
més de 10 personas. = 5 :

Direccién: Ruta Provincial 15, Km. 23, Perdriel, Lujén de Cuyo. Tel: 4909790.

“Andeluna Cellars: posee una cocina de productos y de cambios
| constantes y toma como concepto la premisa de utilizar productos frescos,
generando un men( con sutiles cambios permanentes, para sorprender en
cada ocasién al visitante. Posee una capacidad de 20 cubierto:
j Carta: el ment incluye seis pasos: ceviche de trucha salmonada; espag
morados de remolacha al horno; humita dulee y cremosa, otra humita
cracante y picante; bife de entraiia a la pla Luego viene el pre pos

~Precio promedio: 65 ddlares por persona.

_cerezas rojas delvalle, hojas de cedrén y menta inglesa, mas el helado de

maiz y queso mantecoso. ‘
Vinos: durante fa comida se degusta toda la linea a de vinos de Andeluna,’

incluida la Alta Gama, Pasionado. =

con un palito de agua de duraznos asad iel, y de postre, sc

Vistalba - La Bourgogne
terrazas del restaurante permit
cordillera y vifiedos. Fue prer
la Great Wine Capitals. Su estil
regionales.
Carta: consta de seis opciones de Entrada
ellas son: Entradas con tarta de uesoakgi

frece las dos lineas de vino que se elaboran en Bodega Vistalba:

io promedio: 50 délares por persona, sin vino. Incluye céctel, entrada,

principal, postre y café.

ESa*sibados, sdlo para almorzar
ccion: Roque Saenz Pena 3531, Vistalba, Lu

, OFourmer - Urban: tiene ‘capaci'déd para 60 comensales. Ofrece un

al mediodia, recientemente abri6 el restaurante Nadia OF, en Chacras de
Coria, para atender de nache. : s

Carta: la cocina que trabaja es una fusiéh de comida espafiola- argentina,
elaborada con recetas e ingredientes de distint@giugares. La mayorfa de
los ingredientes son traidos de diversas partes del fMundo y también elabora

ment fijo de seis pasos con opcién en el plato principal. Como sélo atiende *

platos con veggfales y frutas de estacion. = o~
Vinos: se catan los distintos vinos de la bodega, empezando por la linea -
joven hasta llegar a los vinos de alta gama.

Precio promedio: $90 por persona sin vino. Con linea Urban $125; con
Urban y B Crux$140 y con Urban, B Crux y Alfa $180.

Abierto: todos los dias a partir de las 13, hasta las 15.30 horas,
Direccion: Calle Los Indios s/n, La Consulta, San Carlos. Tel: (15) 4671021.

Atamisque ~ Rincon Atamisque: tiene capacidad para 60 personas.
Su carta estd basadla principalmente en platos elaborados con trichas, ya
que posee un criadero propio y elabora todo en a cocina, desde el'pan
hasta los postres. En verano, la ¢ita al aire libre, 'lbéj’o la sombra de afiosos
‘arboles es sofiada, Palaa i ;

§ Carta: cocina internacional, donde predominan los platos con trucha, criadas
en la laguna de la bodega. Toma recetas tradicianales de distintos paises
y las combina con sus truchas, logrande deliciosos platos.

Vinos: linea Picaflor (Torrontés), Atamisque (Rosé de Malbec), Catalpa (Pinot
Noir, Merlot, Malbec y Chardonnay) y la linea nueva de Atamisque (Cabemet
Sauvignon, Malbec). ~

Precio promedio: $70, qué incluye entrada, principal y postre. Los vinos
rondan entre los $30'y los $160.

Abierto: de miércoles a domingos, de 13 a 15 horas.

Direccién: Ruta Provincial 86, Km. 30, San José, Tupungato. Tel: 02622-487

071/ 156855184.
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SALON DE FIESTAS CON CAPACIBDAD HASTA 1200 PE
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a unién del aceite de oliva y el

-vino viene desde nuestros an-

tepasados, quienes trabajaban

practicamente los negocios en
forma paralela. De hecho, segin da-
tos del Instituto Nacional de Vitivini-
cultura (INV), la historia de la vitivini-
cultura argentina se remonta a la
época de la colonizacién, ya que el
cultivo de la vid estaba estrechamente
relacionado con las précticas agricolas
de los colonos espafioles. Las prime-
ras especies Vitis vinifera llegaron a
mediados del Siglo XVI al Cuz
(Perd), de alli pasaron a Chile y a partir
de 1551 fueron introducidas en la
Argentina, propagandose por el ¢
tro, oeste y noroeste del pa
Su cultivo se vio fomentado po
consumo de vino y pas ‘
mento calérico, por parte de lo!
dados, y también porgue los s
dotes catdlicos misione
implantaron vifiedos, | fi

Av. Espafia 9
e

.~ te de los inmigrantes europeos que

contar con el vino, que indispensa-
blemente requerian para celebrar la
Santa Misa. :

En las provincias de Mendoza y San

- Juan se implantaron los primeros

vifiedos entre 1569 y 1589, lo que
dio lugar, con el transcurso del tiem-

po, al desarrollo de una gran industria

que transformé la aridez de esta zona,
en verdes y extensos oasis.
El dictado de las leyes de aguas y
tierras permitié el crecimiento de la
colonizacidn, con el importante apor-

conocfan muy bien las técnicas viti-

vinicolas y el cultivo.de las variedades

aptas para vinos finos.

 Los inmigrantes europeos, cuando

organizaron los primeros vifiedos,
colocaron como cerco o divisiones
nternas distintos olivos. Esto hizo
ue desde tiempos remotos tanto la
Vitivinicultura como el aceite de oliva
tén intimamente relacionados

4% (piso 14°)

Ciudad ¢ Mendaza

RESERVAS 02

61 4250333

Negocio paralelo

La venta de aceite con la marca de
una bodega se ha convertido en una
nueva unidad de negocios para varias
bodegas argentinas. La idea principal
es lograr aceites ultra premium que
se puedan vender en los negocios y
restaurantes, como una forma de se-

guir al vino del establecimiento.
Para Mendoza, como para otras pro-

vincias de Cuyo, en especial, La Rioja,
la produccion de aceite de primera
linea es una industria fuerte. Hoy, el
90% de las exportaciones de aceite

de oliva corresponde 2 la categoria -

extra virgen, que va los mercados de
Estados Unidos, Brasil e ltalia.
En la actualidad, en Mendoza varias
bodegas cuentan con sus propios
aceites y-algunas de ellas han incur-
sionado la varietalidad de las aceitu-

_ nas para referirse a sus aceites. Entre

VARIAS BODEGAS
COMERCIALIZAN
ACEITES GOURMETS
DE LA MANO SUS
AFAMADOS VINOS.
LA HISTORIA SE
REMONTA A LA

| COLONIZACION.

ellas, se puede contar a Alta Vista,
Trivento, Zuccardi, Lépez, Lurton,
Bianchi, Tapiz, Atilio Avena y Tierras
Altas, sélo por nombrar algunas.

Un ejemplo de esto son los aceites

varietales de Bodega Zuccardi. Esta
bodega ha apostado fuertemente por
este negocio y hoy cuenta con mo-
dernas instalaciones que permiten la

 separacion de aceites a través de un

proceso de centrifugacion, sin el agre-
gado de ninguna clase de aditivos.
La nueva fabrica estd ubicada en
Maip, provincia de Mendoza, junto
a las 80 hectéreas de olivos propios
que posee la empresa. Ademas, Fa-
milia Zuccardi cuenta con 100 hec-
téreas de olivos propios en Cafiada

Onda, provincia de San Juan.
Actualmente, se encuentra en'un pro-
ceso de plantacién de nuevos olivos, |

ue le
qu

permitiran alcanzar las 240 |
e_<%t as cultivadas para fines del |

HOY ES UNA
TENDENCIA FIRME
EN EL MERCADO.

Los béneﬁcios

La salud es clave para para los con-
sumidores y una empresa que vende
productos que estén relacionados .
directamente con hechos cientificos
tiene viento a favor, La popularidad
de la dieta del mediterraneo ha hecho

que tanto al vino como al aceite se
les encuentre, en consumos modera-

dos, altos beneficios para la salud.
Entre ellos se puede enumerar: baja

las tasas de LDL o colesterol malo,
sus antioxidantes previenen la muerte
elular;, previene la hipertension, fa-
vorece el tratamiento de las enferme-
el corazén y del cancer, ade-

- més de estimular la vesicula biliar y

 la digestion. Favorece la absorcion
.~ decalcio y la mineralizacion, estimu-
lando el crecimiento, ademds de te-
stor y t6nico sobre

Sauna y Gi

v.prem

e
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VIVI MENDOZA,

VIVI VENDMIMIA

a Fiesta de la Vendimia es la

celebracion que transforma
- durante una semana a Men-

doza, donde con aciertos y

errores busca el homenaje hacia el
trabajo de la gente de una industria

que crece, y que se ha convertido

-en embajadora de Argentinaen el
ace el vino nuevo que
llena las copas, el brindis estd en

las calles, el festejo inunda los co-

- razones de mendocinos y turistas.

En 1936 Mendoza comenzé a darle
forma a la Fiesta, una celebracion
que sintetizara el agradecimiento
por el fruto de un ano de esfuerzo.

Afo tras afio, el festejo fue evolu-

cionando hasta transformarse en

un homenaje a la mano del hombre

que le gané al desierto, al murmullo

de las acequias, al paisaje de las
hileras, a los surcos que reciben el

trabajo incansable, a las arboledas
: gue dibujan la fisonomia de Men-

o0za, al vino, nuestro mejor repre-
sentante. : AR

Durante la gestién del gobernador
Guillermo Cano, se instituyd la Fies-
ta de la Vendimia. El 18 de abril de
ese 1936, el estadio de Gimnasia y
Esgrima se colmé con 25.000 per-
sonas, quienes aplaudieron la be-
lleza de la primera reina. Desde
entonces, la eleccién de la soberana

vendimial es un home je a la sa-

crificada labor de la mujer en las

\vifias, quien se transforma en em-

bajadora de Mendoza, para difundir
las virtudes de su puebloy la belleza
de su tierra. ;

Con el paso de los afios, la evolu-

cién de la Fiesta de la Vendimia la
transformd en un espectaculo reco-
nocido a nivel internacional y por
el que cada afio Mendoza recibe

‘dece.'nasv de miles de visitantes, ar-
..fgfntmos y extranjeros. :

Via Blanca y el Carrusel nacieron
como una estrategia para hacer
articipar a los ciudadanos de los
estejos y contagiar el fervor popu-
lar. Hoy, los desfiles de las reinas

_en sus carruajes, el viernes'a la no-

che y el sdbado por la mafiana son
citas obligadas en las calles del
centro mendocino.

“Cantos de vino y libertad” es el
nombre elegido por la directora de
la Fiesta Nacional de la Vendimia
2010, Vilma Ripolo. El titulo hace

referencia a las celebraciones perf"
la nueva cosecha y a los festejos -
or el Bicentenario de la Argentina.

I vino nuevo ests servido, comien-
za la Fiesta grande de Mendoza,
jsalud!

Via Blanca de las Reinas: viemes 5 de marzo, a

las 21.30, calles Las Heras y San Martin.
Carrusel: sabado 6 de marzo, a las 10 de la
mafiana, calles Emilio Civit, Sarmiento y San Martin.
Acto Central: sabado 6 de marzo, a las 22. Teatro
Griego Frank Romero Day. '
Segunda Noche: domingo 7 de marzo, a las 22.
Teatro Griego Frank Romero Day.

N:gw. lunes 8 de marzo, a las 22. Teatro

Tercera
Griego Frank Romero Day.

Cronograma de los festejos -

e
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s Andeluna Cellars.

rgentina tiene una superficie cultivada con vifiedos que abarca

ugrés 226.450 hectéareas. En total, en todo el pais se concentran
alrededor de 1.322 establecimientos vitivinicolas. Durante 2009

; se cosecharon 2.137 millones de kilos y se elaboraron 1.067
millones de litros de vino. En e} mercado interno se consumieron desde
enero de 2009 hasta noviembre 2009 mas de 890.042 hectolitros y se
exportaron durante el mismo tiempo 235.897 hectolitros. Los principales
mercados para los vinos argentinos son Rusia, Estados Unidos, Paraguay,

MOLEDORA ZUMO 2000
MODELC AF-100
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Reino Unido, Canada y Brasil. Los vinos espumantes son comercializados

primordialmente en Brasil, Chile, Uruguay, Venezuela y Estados Unidos,

entre otros paises. e L
La variedad Malbec es el emblema del pais. Este cepaje oriundo de la

- zona de Burdeos (Francia) es la variedad tinta que mejor se ha adaptado

al suelo argentino. En el ano 2008 en el pais se registraron 26.912
hectareas de vid con variedad Malbec y representa el 11,88% de la
superficie total de los vifiedos. Después de fuertes erradicaciones en

la década de los 80 al 90, muestra en la actualidad un aumento del

64,63% de la superficie con respecto al afio 2000 y un crecimiento del
170% con relacion al afio 1993. L »

Inversiones

Como crecieron sus exportaciones también crecieron los desembarcos

e inversiones durante largos periodos. De hecho, este aporte ha sido
reconocido por el Gobierno Nacional quien durante el mes de febrero
renové un acuerdo con la industria de vinos espuman’ces,fo“r"ei cual
se prorrogd la exencion del impuesto sobre esos vinos del 12% a cambio
de que se realicen inversiones en la industria por un 25% mas de lo
que ¢l Estado hubiera percibido. :
De esta manera, segun datos del Instituto Nacional de Vitivinicultura,
durante el perfodo 2005-2008, la venta de vinos espumantes ascendio
amas de 337 millones de ddlares, en donde el sector realizé inversiones
reales por mas de 100 millones de ddlares, mas del doble de los 40
millones de dolares que solicitaba el Estado. =
Varios fueron los extranjeros que decidieron invertir en el negocio del
vino durante los Gltimos afios. Esto dio origen a un gran desarrollo dentro
del Valle de Uco y de la zona alta del Rio Mendoza. - - me L
Asi se dieron paso bodegas de grandes estructuras como O. Foumier,
que se encuentra en La Consulta, una bodega de capitales esparioles,
ue se une a las que tiene el grupo en varias zonas como: Argentina,
hile, Ribera del%‘uero, Rioja, Douro (Portugal), para:hacer vinos de
excelente calidad. : Bod
Otra inversién importante en la zona es la realizada por el “rey de papas
fritas” Ward Lay, magnate duefio de la empresa Pepsico, que se quedo
con el 100% de las acciones de la bodega Andeluna Cellars, que esta

dedicada-exclusivamente a la produccion de vinos de alta gama.r

Salentein ha desarrollado; ademas de su bodega, un gran centro cultural'\\_/; )

en la zona del Valle de Uco. Alli ha construido Killka, uno de los espacios
de arte mas importantes de la provincia, relacionados al vino. Este lugar
contempla obras de grandes artistas internacionales como nacionales,
no sélo en sus galerfas sino también en sus jardines. Ademas, conserva
toda la flora autéctona del lugar. .

interesante inversion en la zona. Se trata de Bodega Atamisque, que
se concentra en el desarrollo de vinos Premium para exportacion y que
comenzé con la construccidn de su bodega en 2007. Ademas el predio
de la bodega cuenta con un restaurante muy importante para la zona.

Los famosos

También los famosos decidieron invertir en Mendoza. Este es el caso del
productor norteamericano de TV John Langley, de la serie “Cops”
(Policias) que desembarcé en Mendoza, con Urraca Vineyards. Este es
un ambicioso proyecto que muestra un gran desarrollo, especialmente
reconocido por la prensa internaciopal. =~ . -

Entre las inversiones mas recientes, se encuentra Bodega Piatelli Vineyards,
la empresa que abrié sus puertas en 2009 se encuentra en Agrelo y es
referente de las ultimas inversiones locales.

Las que vienen

Si bien durante el 2009 y mitad del 2008 las inversiones privadas fueron
’ g i nte el los anos anteriore

las ventas en el exterior como en el mercado intemo para segt

ulsando inversiones en sus establecimientos.

na de las empresas que esta en fuerte crecimiento es Bodega Dante
Robino donde planean a mediados de este afio inaugurar la renovacion,
ampliacion y una sala de recepcion de turistas en su bodega.

En detalle
Superficie cultivada: 226.450 hectareas.
‘Cantidad de Bodegas: 1.322.

Cosecha de uvas: 2.137 millones de kilos.
Elaboracion de vinos: 1.067 millones de litros.

~ Hoy, decir
~ Malbecen
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sindnimo de
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- Hace unos afios ‘th“ar que revistas

consumo es

~dos cepas insignia para los vinos ti
f argentinos: 0 e s e
- Ala vez, las mismas publicaciones, editan articulos en

calidady de

uando hace pocos anos la vitivinicultura ar-
‘gentina despegd y decidié abrir sus puertas
al mundo, nadie imaginaba el éxito que tendria
el Malbec. De'la mano de industriales que
entendieron que la seriedad y el profesionalismo
traerfan buenos resultados, el vino-argentino hoy
deleita a los paladares de las capitales mas importantes
_del planeta. ST e
Decir Malbec en Estados Unidos, Reino Unido, Europa
del Este y hasta en China o Japon es sinénimo de
calidad y de Argentina. El vino de estas tierras se ha
transformado, lentamente, en un puiado de afios, en
embajador de nuestro pais. Y por ahora nos representa
bastante bien. ,

lecelogl s deas ...
la prensa internacional

_El boom
la calidad

vino argentino tiene much

con relacion a su precio.”

: e GAECIE S e S con 0 Dek:ahter,
Wine Enthusiast, Wine Spectator o especialistas como
Robert Parker, Stephen Tanzer y Jancis Robinson

hablarfan tan bien del vino argentino era una quimera.
- Sin embargo, ahora cada vez con mayor regularidad
_elogian las bondades del Malbec y el Torrontés, las

os y blancos

los que resaltan las bondades del clima y los paisajes

vitivinicolas de este terrufio, con lo cual potencian la

turismo, gue.ano.tras.ano

O

Los premios obtenidos en los diversos concursos
realizados en todo el mundo gratifican con medallas
a los'Malbec de bodegas argentinas, pero también
esperanza la premiacion a caldos de otros cepajes,
especialmente los Torrontés, la otra apuesta de las
bodegas locales. : . o

Hablan Ioé gra;ridég 17?

La inglesa Jancis Robinson es una de las mas recono-
cidas escritoras del vino en todo el munde, Cada vez
que viene de visita a Argentina escribe en sy pagina
web notas que generan unas ganas incontrelables de
- venir a visitar estas tierras. En uno de sus articulos,
Jancis dice sobre el Malbec que "en los (ltimos 10

otra industria relacionada con la vitivinicultura, el

afios, alentado por la seriedad de los productores 'y
los compradores extranjeros, se le ha dado mucho
mayor respeto y atencion y ahora es considerada como
la uva de Argentina, asi como su-mayor esperanza
para los mercados de exportacion. Tomado en serio
y plantado en las condiciones adecuadas, puede
producir riqueza, vinos intensamente frutados y pueden
ser mucho maés impresionantes que la mayorfa de los
Malbec de Cahors, en Francia”. ;

La revista estadounidense Wine Enthusiast es una de
las mas importantes publicaciones del vino a nivel
global. Michael Schachner suele elogiar, siempre que
puede, las virtudes del Malbec y de Argentina como
terrufio donde los mejores vinos de esa variedad se

producen. “Hoy el vino mas “caliente” (en términos

de mercado) en-Estados Unidos es el Malbec de
Argentina”, dispara Schachner en una nota del dltimo
nmero de la revista especializada,’Y define al Malbec
como “un producto que se caractériza por ser denso
y-0scuro, con gran cuerpo. Sélo algunas uvas lo pueden
imitar, entre ellas, Cabernet Sauvignon, Syrah y Tem-
pranillo. Pero, la cepa argentina ha crecido de forma
' )l en los dltimes afnos como pocas lo han

¢l critico al que todos temen hablaria bien
odia figurar solo en suefios. Robert Parker

Jr, el abogado del vino, como él mismo se autodefine,
puede mandar a |a tumba o al

sabe, y hace uso y a veces abuso de ello. Pero, en
general, ha hablado muy bien del Malbec y de los
vinos argentinos. Jay Stuart Miller es miembro del

equipo de Robert Parker y se encarga de juzgar a los

vinos de esta parte del mundo. A mediados del afo
pasado cat

“lo que mas me llamé la atencion fue la cepa emble-
matica de Argentina, el Malbec, que sino es el mejor,
es uno de los mejores del mundo®. '

Decanter, |a revista inglesa mas influyente del mundo
vitivinicola nombr6 e afio pasado como “Hombre del
Ano” a un argentino: Nicolas Catena. En una cena en

la residencia del embajador argentine en Londres, la

directora editorial de Decanter, §arahKemp, describié
nduce elireconotido productor

lozz discurso sintetiz6: “Usted tiene

a vision, el coraje y la unidad para demostrar al mundo

que los grandes vinos tambien se pueden hacer en la

Argentina”. - ’

Finalmente, Stephen Tanzer, un periodista estadouni-

dense con fuerte influencia en el consumidor, realizé

una cata de vinos argentinos y concluy6 que “ninguna
categoria ha crecido tan rapidamente en los Gltimos
siete anos en el mercadd de EEUU como Argentina.

El movilizador, ademas de los precios que frecuente-

mente son bajos, ha sido la explosiva popularidad del
Malbec”. :

Un dato curioso es que la mayoria de los vinos pre-
miados-en concursos no son solo Malbec y, obviamen-
te, esto no habla mal de la variedad estrella de Ia
Argentina, sino que, por el contrario, es un indicio
mas del salto cualitativo que ofrece nuestra vitivinicul-

y el Torrontés a la cabeza.

“tura con ofras variedades, con el Cabernet Sauvignon

» | cielo a una bodegasi
se lo propone. Sélo bastan un par de palabras para
catapultar al éxito o al fracaso a cualquier vino. El o

6 méas de 300 muestras de vinos de alrede-
dor de 100 bodegas argentinas y su conclusién fue
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uienes visitan Mendoza en esta época tienen varias actividades
relacionadas con la fiesta méxima del vino. Sin embargo, la
provincia tiene mucho mas para ofrecer: paisajes, rios, Jagunas,

aguas termales y montafia son algunas de las posibilidades que brinda-

el lugar.

En Mendoza se localizan seis dmbitos naturales con aguas termales, de"

los cuales sélo dos cuentan con centros termales y poseen equipamiento
¢ infraestructura adecuada para recibir turistas: Cacheuta, en Lujan de
Cuyo, y Los Molles, en Malargie. El turismo termal y spa se caracteriza
por la combinacion del descanso psiquico y fisico, con tratamientos
terapeutscos enmarcados en lugares naturales, rodeados de montafas
y en cercania de rios y vertientes.

También se puede recorrer las éreas naturales protegidas. La provmc;a
cuenta con 14 4reas distribuidas en toda la provmaa cuyas caracterfsticas
ambientales especga}es han favorecido la presencia de paisajes Gnicos
y variados. Entre ellos se encuentran: -

* Piedemonte: Divisadero Largo, adosada a la ciudad de Mendoza, una
impresionante falla geolégica que muestra la historia de la tierra.
* Reserva Privada Villavicencio, en una de las quebradas més pintorescas

3

de la Precordillera. Es un refugio de fauna y flora autéctona y de

manantiales de agua mineral, ubicada en las sierras de Uspallata en la
Precordillera.

e En alta montafia se pueden visitar la Laguna de Horcones y el colosal
Cerro Aconcagua, en el Parque Provincial y el misterioso monumento
natural de Puente del Inca.

o En el Valle de Uco, hay una conjuncion de las quebradas de los arroyos
Las Tunas y Santa Clara dominados por el Volcan Tupungato en el Parque
Tupungato. La Reserva del Manzano Histérico en la Cuenca del Rio
Grande, con sus vegas, arroyos y el monumento histérico del renuncia-
miento del General San Martin. Ideal para safaris fotograficos y excursiones
a caballo es la Reserva Laguna del Diamante, junto al Volcan Maipo, un
espejo de agua cristalino en medio de la alta Montafia, con posibilidades
de observacién de fauna, flora, ascensiones y cabalgatas.
® En el Sur de la provincia se encuentra la Reserva La Salina del Diamante,
con extensos campos salinos en la depresion de los huarpes. Los CaS‘tl”’T

de Pincheira, con sus imponentes columnas esculpidas por la erosnt\/

junto a arroyos cristalinos, ideales para campamentismo, trekking y
excursiones a caballo. La Payunia, con campos de lavas y los volcanes

it

Payun Matru y Payun Liso, con la visién frecuente de las manadas de

guanacos. Un marco especial para el turismo cultural y de observacién

de fauna y flora. La Caverna de las Brujas y sus pasadizos, estalactitas
y estalagmitas. Llancanelo, con las especies més variadas desde flamencos
rosados, garzas hasta los cisnes de cuel!o negro. Un paraiso para la
observac;on de aves. ,

Despues de la Vendrm:a

La semana posterior a los festejos centrales se completa la oferta con
el clastco Rally de las Bodegas. En donde los participantes hacen una
travesia en autos clasico por varias bodegas, en forma de posta, donde
se puede disfrutar de almuerzos y jornadas relajadas. ,

En Semana Santa se suma el Festival de Musica Clasica por los Caminos
del Vlno, una exquisita combinacién de vino, buena misica y ambientes
estéticamente agradables que permiten disfrutar deferentes circuitos

\j&unst(cos durante los tradicionales festejos pascuales. Los mas de 40 -

conciertos de musica se desarrollan en su mayoria en bodegas, pero
,tamblqen en escenarios naturales y salas especiales.
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Galena de Arte de la Bolsa de Comercio Mendoza: Peatona|

~ Sarmiento y Espafia, Mendoza. T. 4496132.

_Galeria de Arte de la Bodega O. Fournier: Calle Los Indios s/n,

* La Consulta, San Carlos. T 02622-451579.
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~ Abierto todos los dias del afio.de 9 a 18 hs.
Bodega Norton: Ruta Provincial 15 Km. 23,
Perdriel, Lujdn de Cuyo, Mendoza.

www.norton.com.ar

‘P’ROGRAM'A'S TU

.MENU MARIDAJE DEGUSTACION
. CARTA DE PLATOS REGIONALES
MENU DEL Dfa

Reservas' teléfono (0261) 4909790
! mfolawd@norton.com.ar




