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Elproximo 2 de octubre se
mauguraré. el Mendoza Plaza
Shopping Center, un em-
prendimiento de modernas
caracteristicas que estard a
la altura de los meJores
_ shoppings del pais. Suem-
a plazamlento ‘estaraenla
avenida de acceso Este, una
estratégica ubicacién con
~claras ventajas para el pre-
- sente y el futuro.

Sobre un terreno de mas de
35.000 metros cuadrados, de
los cuales 25.000 estaran
cubiertos, el centro comer-
cial ha sido proyectado por
uno de los estudios de mayor
experiencia internacional en
este tipo de emprendimien-

~ tos: Juan Carlos Lépez y
Asociados. Tendra fisonomia
propia y una atractiva es-
tructura comercial, lo que 1o

~ convierte enun centro de
compras y esparcimiento sin

: precede,ntes,e,,n la provincia.

Ilder
‘De acuerdo con el empre-
sarlo Jorge

arxa 2 erez Cue sta SACT,
 “Mendoza siempre fue una
ciudad lider en adoptarlas
- mé&s modernas tecnologias y
SIStemas de comercializa-
 cion, tal cual lo demuestra la,
- penetracion que tuvo el su-
- permercadismo y los hi- -
rmercados, donde no sélo
la primera provincia del
terior en contar con ellos,
sino también la de mayor
concentracion de venta de -
roductos comestibles por
‘hcs canales de distribu-

Premsamente entre los
servicios del 4rea gastro-
némica, el Mendoza Plaza
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contara conun ‘food court’

- con capacxdad para 500

- personas, 12 locales de ‘fast
food’'y 2 restaurantgs No

~.sera lounico: tendra un su-

. permercado de 2.100 metros -
cuadrados de area de venta,

- una gran tlenda por depar-
tamento, un parque de di-
versiones de mil metros

- cuadrados, un estaciona-

‘miento para 1.500 automovi-

les y 130 tiendas, todo dis-

tribuido en dos niveles. Los

niveles estaran cenectados

por 4 escaleras mecanicasy

un ascensor panoramico.
Lumin'osidad
Elemprendimiento con-

- tara con un gran espacio
central abierto, que comu-

“nicard los dos niveles, o cual

permiti insuahzar los dis- |
tintos locales comerciales
desde diferentes puntos del
‘shopping’. Esta gran visi-
- bilidad y sensacion de lu-
‘minosidad estars coronada
por un techo cenital, con -
_cupula de cristal, gue brin-
dara transparenc'a yluz
“natural.

“Uno de los factores de

c1onam1ento y un ampho y
facﬂ acceso. Porellose
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contraté al estudio Juan
Carlos Lopez y Asociados.
parala elaboraciéndel
proyecto arquitectonico,
porque ya ha sido autor de
otros ‘shoppings’ en Argen-
tina (Patio Bullrich, Alto

Palermo Galerxa; Pacxﬁco Yis

Brasil y Chile”’.

.El entorno, para hacer
juego con este clima, estara
conformado por una abun-
dante vegetacién natural,
amplias plazas, refrescantes
juegos de aguay aire acon-
dicionado. ;

Rapido
acceso

La via de acceso al Men-
doza Plaza serd rdpida y
eficiente, a través de la
avenida de acceso Este, por
donde circula un promedio
de 27.400 automéviles por
dia. El camino, que cuenta
con una flamante ilumina-
¢ién, permite llegar en ;
aproximadamente 4 minutos
desde el kilometro cero de la
ciudad. Iia ubicacion tam-
bién permitird una fluida
conexioén con otros depar-
tamentos circundantes:
Maipt se encuentra a 10 ki-
I6metros (8 minutos de via-
je), Lujan a 12 kilometros (10
minutos), Godoy Cruz a 6
kilometros (5 minutos), Las
Heras a 4 (3 minutos), y

vrespecto de Guaymallen el
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lugar abierto, lummpso;
téticamente tractivo

nos’’.

Para elegir

; P .
te’ndré cafeteria, c
‘heladeria, parnlla




