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Pégina especial - Mummpahdad de Maipu

Mediante la ley 6.085/93; el goblerno
de Mendoza ha donado a la Municipa-
lidad de Maipti los chalets de la ex
empresa Giol, para organizar y poner:

in funmonamlento el Museo Nacional
“del Vino y la Vendimia-Casa de Giol.

Esta importante decisién brindaala.

Municipalidad de Maipti la posibilidad
de materializar un antiguo anhelo de
los mendocinos: disponer de un &mbito
especifico para exhibir la rica historia
de la vitivinicultura e incorporarlo a la

 oferta cultural, educativa y turistica.

Es necesario destacar que la historia
de la vitivinicultura, cimentada en el

_ trabajo dela tierra, brinda al hombre

e

un profundo sentido de arraigo y una
clara conciencia de ertenencia cultu-
ral. Asimismo, al abarcar un amplio

espectro socioeconémico, ha dejado
su impronta en diversas manifesta-

ciones artistico-culturales regionales.

Ubicado en este contexto, el museo

tendra como principal objetivo recrear
y exponer la hlstorla dela vitivinicul-

tura argentina desde sus origenes, me-
diante un mensaje global y didactico
que contenga los testimonios del pa-

~sado y un panorama actual de esta pu-

jante industria. Sobre la base de este
concepto, el museo serd una institu-
cion dindmica, abierta y participativa
donde tendran cabida todaslas expre-
siones culturales relacionadas conla vi-
tivinicultura.

El proximo 24 de junio se dejard ha-
bilitada la primera exposicion del mu-
seo. La misma consistird en una mues-
tra de vinos mendoginos y de otras re-
giones del pais; fotografias y obras de
arte de temas vitivinicolas.

Quienes deseen participar en el
evento deberan dirigirse al museo (Oza-
mis 914, Maipd, Mendoza) o. comuni-
carse al tel. 975255.

Museo N a(:lonal del

Mediante la ley 6.085/93, el gobierno
de la Provincia de Mendoza ha donado
a la Municipalidad de Maipti el Tonel
Artistico del Centenario de Mayo y los
chalets de la ex empresa Giol, con. el
cargo de crear, organizar y poner en
funcionamiento el Museo Nacional del
Vino y la Vendimia-Casa de Giol, en

- un plazo no mayor de dos afos.

Esta presentacion, que incluye fun-
damentacion y objetivos; funciones,
gestion de colecciones, dmbito fisico,

- organigrama y financiamiento, pre-

tende eshozar el perfil del proyecto glo-
bal de la institucién a crearse.

La historia de la vitivinicultura de
Mendoza, cimentada en el trabajo de la
tierra y en el permanente esfuerzo del
hombre por vencer al desierto y las
adversidades climdticas, nos brinda a
los mendocinos un profundo sentido
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de arraigo y una clara cenciencia, de
pertenencia cultural.

De suyo, la cultura vmvmlcola tan li-

‘gada al sentimiento de nuestro pue-

blo, abarca: tamblen un amplio espectro
socioeconomico: usos; costumbres,

agricultura, industria, comercio, edu-

cacion. Asimismo, ha dejado su im-

pronta en diversas manifestaciones ar- -

tisticas regionales: musica, danza, be-
llas artes, literatura, arquitectura. Afio
iras ano la Fiesta Nacional de la Ven-

dad v1t1v11iicola desde hace largo
tiempo gieﬁne en gran medida el perfil

la provincia. Y en este de-
empresa Giol ha desempe-
fiado un importante rol.

Ubicado en este contexto,

Nacional del Vino y la Vendimia-Casa
de Giol tendra como prmmpa] ohje-
tivo exponer el desarrollo de la vitivi-
nicultura mendocina desde sus orige-
nes hasta el presente, pomendo espe-
cial énfasis en el aspecto antropplogico:
| el'hombre como hacedor de su cul-
tura, artifice de su destino y motor de

cambios sociales.

Representara acabadamente%la inte-
raccién plena del hombre con el medio

- y serd el dmbito donde la partlcular
identidad de la cultura mend()cma se

+ proyecte y transfiera hacia dentro y

i

fuera de la prov1nc1a

useo
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* deirradiacion cultural, educativo y -

Paralelamente, rescatard para la
memoria colectlva tres aspectos que
entendemos fundamentales: la cultura, |
del trabajo de vihateros, vendimiado-
res, bodegueros y artesanos relacio-
nados con la actividad; la importante
gravitacion de la empresa Giol en la
economia de la provincia; y tomande
como paradigma las figuras de Juan
Giol y Bautista Gargantini, la influencia |

que ejerci6 la inmigracion finisecular |
en cuanto al trabajo de la tierra, tec- |/

nologfa, industria y asimilacién de pau- |
tas culturales. |

De esta forma el museo sers ele- i
mento esencial para el conocimiento
de la historia del trabajo y la produc-
cion de la principal industria de Men- -
doza; un medio idoneo para interpre- |
tar su presente y uno de los funda- |
mentos para su proyeccion futura.

Para el logro de estos objetivos el
" museo se constituird en un gran centro

ristico mediante la mancomunagién’

de esfuerzos de los sectores piiblicoy

privado. La propuesta de un museo .
dindmico, abierto y participativo serd
el eje convocante para la mtegracmn
de la comunidad y de instituciones vin-
culadas con el quehacer vitivinicola.

“El museo es una institucién perma-
nente, sin fines de lucro, al servicio de,
la sociedad y su desarrollo, abierta al
ptiblico, que realiza investigaciones
concernientes a los testimonios mate-:
riales del hombre 'y su entorno, los ad-
quiere, los conserva, los comunica, y.
principalmente los exhibe con fines de
estudio, educaciény deleite”. =

Para determinar las funciones que

habrd de cumplir el Museo-Casa de'.

(Giol, hemos tomado como marco refe-'-
rencial la_ citada definicion genérica -

dada por el Consejo Internacional de* ‘

Museos (ICOM). WNooohstante. muestra
aspiracion exced& ampliamente el con- .
cepto apuntado. Sobre todo porgue..
entendemos que este museo, ademds .
de ofrecer un Ambito “de estudio, edu-
cacion y deleite”, debe ofrecer al vi-
sitnte la pos1b1]1dad de mtegrarse pro-"
tagonicamente, de “‘vivir el museo”’
mediante las actividades dirigidas que
se programen para ese fin.

También debe ser un lugar de es-*

parcimiento donde, al par de adquirir
conocimientos especificos, los visitantes ;
disfruten la visita en un espacio fisico’’

en el que se conjugue armoniosamente’” "
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lo cultural-educativo con Io arqultec--
tonico y paisajistico.

Merece especial atencion el concepto

“sin fines de lucro”. Queda claro que la'*
finalidad primordial del museo es cul~
tural, educativa y de promocion turfs-:
tica. Pero, siguiendo los criterios de
los museos de avanzada, debe pre-
verse: el cobro de una pequefia suma
de dinero por elingreso; un sector de«
venta de vinos, productos regionales;”
catalogos y afiches del museo; y un
espacio donde se brinde un elementalr
servicio gastronémico.

Lo recaudado por estos conceptos
serd destinado exclusivamente a cubrir
gastos del museo. Si hubiera algun
impedimento legal o juridico para, in-

. gresar el dinero en forma, directa, debe

promoverse la formacion de uma “Aso-
ciacion de Amigos del Museo” o uina
fundacién. Por ofra parte, para enri-
quecer la capacidad de convocatoria
del museo y su insercién en la comu-
nidad, es necesario elahorar y poner
en practica un amplio plan de exten-
sion cultural que contemple la realiza-
cion de cursos, talleres, convenciones,

catasyy degustacmnes de vinos, expo-
siciones, conciertos, salones de foto-
graflay artes plashcas CONCursos. - -

Para lograr un buen desarrollo de
este plan, es imprescindible el’ apoyo.
de las dreas municipales afines y la.
coordinaciéniconinstifuciones-oficiales;
y privadas rélacionadas con fasattivi-
dades senaladas: Instituto Nacional de.
Vitivinicultura; Comisién Nacional de
Museos, Monumentos y Lugares His-
tdricos; Universidad Nacional de Cuyo
(Fac. de Ciencias Agrarias, Fac. de Ar-'
tes, Fac. de Filosoffa y Letras); Centro’
Regional de Investigaciones Cientifi-
cas y Tecnoldgicas (CRICGYT); Casa de.
Mendoza en Buenos Aries; Subseere+
tarfa de Turismo, Ministerio de Culs
tura, Ciencia y Tecnologia (Subsecre=
tarfa de Cultura; Direccin de Patris
monio, Direccién de Cultura, Museo:

~ de Bellas Artes, Dlreccmn General de;

Escuelas, Centro de Congresos y Ex-
,posmlones) Facultad de Enologfa “Don
Bosco”y su Centro de Graduados; Aso-
ciacién Vitivinicola Argentina (AVA):

 Centro de Bodegueros; Unién Vitivini-

cola Argentina (UVA); medios de c0~
municacion.




