——

El lunes de la semana proxi-
ma —15 del corriente— se
cumplirén cincuenta afos de la
presencia de la agencia Ortiz,
Scopesi y Cia. en el ambito de
la actividad publicitaria na-
cional. La celebracion de la
fecha dara motivo a la realiza-
cién de una serie de actos que
tendran por escenario, en su
gran parte, en la Sala Casacu-
berta del Teatro General San
Martin.

Es al destacar la significa-
cién de ese hecho que Alberto
Scopesi, en su caracter de vi-
cepresidente y miembro del
Comité Ejecutivo de la agen-
cia, cuerpo que integra junto
con Federico Ortiz, Jorge Se-
eber y Carlos del Zoppo, estos
altimos a cargo de las areas
creativa, y de finanzas y admi-
nistraeion, respectivamente,
destaca: “La permanencia de
la agencia durante tan extenso
periodo estimo que debe atri-
buirse, fundamentalmente, a 1a
circunstancia de que siempre
se ha trabajado en ella con un
criterio de empresa y esa es la
imagen que permanentemente
tratamos de proyectar’’. .

En la reafirmacion de esos
conceptos, el publicitario conti-
naa: “Pruebas contundentes de
la efectividad de ese enfoque
bajo el que se ha venido mane-
jando la agencia desde sus co-
mienzos estan dadas, no sélo
por el hecho de cumplir medio
siglo de existencia, sino tam-
bién por la circunstancia deter-
minada por la permanencia en
nuestra cartera de clientes de
anunciantes que contrataron
los servicios de la agencia des-
de la fecha en que ésta se
fundo, el 15 de junio de 1931, y
porque a pesar de los cambios
que periodicamente se introdu-
jeron en su denominacién, ello
no alter6 su concepta empresa-
rio. Siempre hemos tratado de
constituir y proyectar una ima-
gen de empresa tipo, y esos
cambios de denominacién obe-
decen a esa actitud, ya que co-
Mo empresa que somos ofrece-
mos la oportunida.[l de de-
sarrollarse profesionalmente a
quienes poseen aptitudes y ac-
titudes paraello”., |

‘“Cuando se trabaja —reitera
Scopesi— como una empresa y
se insiste en esa linea, es dificil
que la empresa desaparezca.
Existe, consecuentemente, en
la agencia una continuidad his-
toérica que emerge de una conti-
nuidad filoso6fica.”

A esa altura interviene Jorge
Seeber, quien advierte: “Como
toda empresa humana, 1la
nuestra también ha
cambios periddicos. Todos es-
tos afnos en la actividad publici-
taria implican transforma-
ciones, pero también| constan-
tes. De ahi que el haber transi-
tado por casi todas lgs etapas
de la evolucion de 1 publici-
dad, nos haya permitido elabo-
rar una filosofia y poner en
practica un método, cuyo obje-
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tivo fundamental es lograr lo
que todos los anunciantes exi-
gen de una agencia publicisa-
ria: crear mensajes que ven-
dan”.

Los nombrados publicitarios
coinciden en afirmar que, des-
de una perspectiva actual, “asi
como la agencia posiciona los
productos de sus clientes, tam-
bién se posiciona a si misma’’,
Y quepara posicionarse correc-
tamente, “una agencia tiene
que poder identificar cual es el
lugar que le corresponde
dentro de un espectro que va
desde las agencias cuya ima-
gen publica esta dada por algu-

na personalidad descollante y
la de aquellas otras en las que
la agencia misma, es decir su
estructura empresaria o su ta-
mano, pesa mas que cual-
quiera de sus integrantes. No-
sotros creemos que estamos en
un punto méas o menos interme-
dio entre las agencias altamen-
te personalizadas y las total-
mente despersonalizadas. Este
posicionamiento lo hemos ele-
gido porque estamos convenci-
dos de que en el fondo la buena
publicidad depende muchisimo
del trabajo en equipo y del fun-
cionamiento eficiente y armo-
nioso de todos los departamen-
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tos de servicios de la agencia.
Creemos que esa es 1a formu-
la para poder dar servicios a
clientes que necesitan de todos
los recursos de la agencia de
servicio completo, pero a la vez
necesitan del talento y de la de-
dicacion de quienes tienen la
responsabilidad de crear y po-
ner en practica su publicidad.
Nuestro equipo esta formado,
en la actualidad, por cuatro
areas basicas de servicios: 1)
Investigacion y analisis de la
informacion; 2) Creatividad: 3)
Medios y planificacion; 4) Ser-
vicios al cliente. Quienes traba-
jamos en Ortiz, Scopesi y Cia.
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entendemos que la buena publi-
cidad nace del funcionamiento
armonioso de estas cuatro fun-
ciones y, por sobre todo, de la
participacion del cliente en el
proceso”’.

Segun destaca Del Zoppo, el
ajuste del accionar de la agen-
cia a ese método le ha permiti-
do integrar una cartera de
clientes, entre los que en la ac-
tualidad, se cuentan Alparga-
tas SAIC, American Express
Argentina S.A., Anglo Conti-
nental Educational Group,
Banco de la Provincia de
Corrientes, Boroquimica S.A.,
British Caledonian Airways
Ltd., Bunge y Born S.A., Carto-
nex S.A., Celulosa Argentina
S.A., Censo 80, Compaiiia
Quimica S.A., Cosmeéticos
Avon SACI, IDEA, Lever y
Asociados, Martin y Cia. Ltda.,
Nobleza-Piccardo S.A., Philips
Argentina SAIC, SanCor Co-
operativas Unidas Ltda., S.A.
Vifiedos y Bodegas Arizu, Shell
Cia., Argentina de Petroleo
S.A. y Unién Carbide.

El publicitario advierte que
la edad promedio de estas fir-
mas como clientes de la agen-
cia esté en alrededor de los diez
anos, siendo las mas antiguas
Nobleza-Piccardo, Martin
Cia. (yerba La Hoja), Shell, Al-
pargatas y Philips Argentina,
que utilizan los servicios de la
agencia desde la fundacion de
la misma.

Al abordar esa memoriza-
cién, Seeber no vacila en men-
cionar los hitos mas destacados
en la trayectoria de la agencia.
Asi, recuerda que fue fundada
en 1931 por Ernesto Berg, quien
llegé al pais enviado por una
agencia estadounidense para
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estudiar la conveniencia de es-
tablecer una filial. Advertido
de las excelentes condiciones
del mercado, Berg creé su pro-
pia agencia, a la que impuso la
denominacién de Berg y Cia.
En 1958, es inscripta con el
nombre de Berg, Henderson y
Cia., denominacion que, en
1970, cambia por la de Ortiz,
Scopesi y Ratto, a la que se
agrega la de Ogilvy y Mather,
Por su asociacion con esta
agencia, siendo recién en 1973
que toma su actual designa-
cion, manteniendo 1a de su aso-
ciada internacional.

Por su parte, Seeber recuer-
da que en sus objetivos de cola-
borar directamente al de-
sarrollo de la publicidad na-
cional, la agencia ha venido
ejecutando un programa de be-
cas, destinado a apoyar a los
jovenes que estudian la carre-
ra. Segun advierte, dichos jove-
nes realizan practicas rentadas
en todos los departamentos de
la agencia, al mismo tiempo
que siguen los cursos que dic-
tan directivos de la misma du-
rante ese periodo de aprendiza-
je practico. Se trata de una ac-
cion determinada por un acuer-
do suscripto con la Universidad
del Salvador, la Fundacién de
Altos Estudios en Ciencias Co-
merciales y la Escuela Ar-
gentina de la Propaganda.

Los actos celebratorios del
cincuentenario de Ortiz, Scope-
siy Cia. se iniciaran a las 19 ho-
ras de la fecha precedentemen-
te consignada. En esa oportuni-
dad, el arquitecto Federico Or-
tiz abordara una evocacion de
los anos iniciales de 1a agencia,
tras lo cual Alberto A. Scopesi
describira la situacién por la
que atraviesa en la actualidad
la actividad publicitaria ar-
gentina.

Con posterioridad, se hara
entrega a las autoridades na-
cionales de un video cassette
conteniendo un audiovisual
sobre la Argentina, creado y
producido por la agencia con el
titulo de ‘“‘Were are the
gauchos?” (‘“,Dénde estan los
gauchos?”’), tras lo cual se
efectuara la. entrega de becas a
estudiantes de 1a carrera de
publicidad de los organismos
arriba mencionados. Durante
este acto se ofrecera una
muestra retrospectiva del fil-
me publicitario argentino, des-

-de sus inicios hasta 1970, asi co-

mo un concierto de los jingles
mas recordados.

Al dia siguiente, 16 del ac-
tual, sera habilitada al publico
una muestra de afiches, in-
tegrada por unas 45 piezas,
entre las que figuran algunas
realizadas a fines del pasado
siglo.

Segun destaca Scopesi, lo que
se realizara el proximo lunes
en celebracion de la fecha que
conmemora la agencia, “asu-
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